Завдання для самостійної роботи 

з дисципліни «Рекламний менеджмент»
1. Напрями розвитку реклами в античний період.

2. Взаємозв`язок та взаємозалежність реклами і економіки.

3. Місце реклами в системі маркетингу.

4. Реклама в газеті, в ефірних ЗМІ, в «Інтернеті», їх відмінні ознаки.

5. Носії реклами пов»язані з промисловим виробництвом паперу та винайденням друкарського верстату. 

6. Характерні ознаки комерційних ЗМІ в Україні.

7. Реклама в ЗМІ, її критика.

8. Закон України «Про рекламу» та контроль за його виконанням.

9. ЗМІ та формування власного іміджу.
10. Роль рекламодавця в рекламному бізнесі.
11. Функції рекламного агенства з повним та частковим циклом послуг.

12.  Угода: «рекламне агенство – засіб масової інформації», її характеристика.

13. Дати визначення бренду. Які три критерії бренду Вам відомі.
14. Реклама як оптимальний канал збуту друкованого видання.
15. Поняття «медіа – планування», «медіа – стратегія», їх характеристика.

16. Ціна на рекламу в ЗМІ, її контроль.

17. Взаємозв`язок між рекламою та рівнем продажу друкованих ЗМІ і рейтингом телеканалів.
18. Класифікаційні ознаки рекламних засобів.

19. Чим керуються рекламні агенства обираючи той чи інший рекламний засіб?
20. Вплив попереднього планування рекламної компанії на її результат.

21. Вимоги до високоякісної інформативної реклами.

22. Відділ реклами у ЗМІ, його завдання та функції.

23. Основні цілі рекламування.

24. Основні принципи складання рекламних тестів.

25. Загальні недоліки рекламних тестів.

26. Фактори вибору рекламного засобу.

27. Чинники, які впливають на композицію рекламного тексту.

28. Основні положення угоди між рекламодавцем і рекламною агенцією.

29. Економічна ефективність рекламних заходів, її розрахунок.

30. Основні принципи психологічної ефективності застосування засобів реклами.

