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Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість 

кредитів – 1
	0303 «Журналістика та інформація»
	За вибором



	Модулів – 1
	8.03030101 «Журналістика» 

(за видами) 


	Рік підготовки:

	Змістових 

модулів – 1
	
	5-й
	1-й

	магістерська
робота
	
	Семестр

	Загальна кількість годин – 46
	
	9-й
	-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2

самостійної роботи студента – 2
	Освітньо-кваліфікаційний рівень:

магістр

	14 год.
	 6 год.

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	14 год.
	 год.

	
	
	Лабораторні

	
	
	 год.
	 год.

	
	
	Самостійна робота

	
	
	18 год.
	год

	
	
	Індивідуальні завдання: год.

	
	
	Вид контролю: залік


Примітка.

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить:

для денної форми навчання – 1:2

для заочної форми навчання – 1:5
1. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета 
Мета курсу – дати студентам розуміння впливу соціальних мереж на аудиторію у контексті журналістської діяльності.

Основними завданнями вивчення дисципліни «Журналістика соціальних мереж»  є: 

ознайомлення з можливостями та небезпеками, що їх відкривають для журналістів соціальні мережі;
опанування студентами основних прийомів використання соціальних мереж у своїй діяльності.

Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні
Знати: особливості технічного створення і керування профілями в різного роду соціальних мережах, принципи роботи з інформацією та її просуванням в цих мережах.

Вміти: генерувати власний контент на основі отриманих в мережах даних та поширювати його відповідно до журналістських стандартів роботи з інформацією.

3. Програма навчальної дисципліни

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ: Соціальні мережі
Тема 1. Поширення інформації в соціальних мережах: аматорська і професійна журналістика

( Обов’язкові публікації для самостійного опрацювання:

Jarvis J. Argue with me http://buzzmachine.com/2004/11/11/argue-with-me-c/http://journalists.org/
Георгій Почепцов. Фейсбук та моделювання щастя в медіа http://osvita.mediasapiens.ua/material/1861
Rosen J. The people formerly known as the audience http://www.huffingtonpost.com/jay-rosen/the-people-formerly-known_1_b_24113.html
BBC creative future: Mark Thompson's speech in full http://www.guardian.co.uk/media/2006/apr/25/bbc.broadcasting
American society of newspaper editors: Speech by Rupert Murdoch to the american society of newspaper editors http://www.newscorp.com/news/news_247.html
Winer D. Bill Gates vs the internet http://scripting.com/davenet/1994/10/18/billgatesvstheinternet.html
http://thomsonreuters.com/
Solis B. The social media manifesto http://www.briansolis.com/2007/06/future-of-communications-manifesto-for/
Granovetter M. The strength of weak ties //american journal of  sociology. vol. 78. № 6. 1973. http://sociology.stanford.edu/people/mgranovetter/documents/granstrengthweakties.pdf
Solis B. The perception gap: what customers want and what executives think they want [infographic] http://www.briansolis.com/2012/08/the-perception-gap-what-customers-what-and-what-executives-think-they-want/
Тема 2. Масовий характер діяльності журналіста в соціальних мережах
( Обов’язкові публікації для самостійного опрацювання:

Марина Дорош. Українська «віртуальна реальність» – 2011 http://osvita.mediasapiens.ua/material/4225
Solis B. The social media manifesto http://www.briansolis.com/2007/06/future-of-communications-manifesto-for/
Rosen J. The people formerly known as the audience http://www.huffingtonpost.com/jay-rosen/the-people-formerly-known_1_b_24113.html
Марутян Р. Соціальні мережі як виклик національній безпеці. http://www.dsaua.org/index.php?option=com_content&view=article&id=154%3a2012-03-15-21-44-19&catid=66%3a2010-12-13-08-48-53&itemid=90&lang=uk
Travers, J., Milgram, S., (1969). An Experimental Study of the Small World Problem. Sociometry, Vol. 32, No. 4. (Dec., 1969), pp. 425–443
Hay, D. (2009). A survival guide to social media and web 2.0 optimization: Strategies, tactics, and tools for succeeding in the social web.Dalton Publishing: Austin, TX.Li, C., & Bernoff, J. (2008).

Тема 3. Оперетивність поширення інформації: вірусне розповсюдження даних в соціальних мережах

( Обов’язкові публікації для самостійного опрацювання:

Trust Online: Young Adults’ Evaluation of Web Content. International Journal of Communication 4 (2010), 468–494

Meeker, M., Devitt, S., Wu, L. (2010). Internet Trends. Mor­gan Stanley Research.

Knorr Cetina, K.D. and Bruegger, U. ( 2000). The Market as an Object of Attachment: Exploring Post-Social Relations in Financial Markets. Canadian Journal of Sociology 25(2): 141–68

Groundswell: Winning in a world transformed by social technologies. Boston, MA: Forrester Research, Inc. 

Тема 4. Особливості та використання журналістами психології зв’язків між користувачами соціальних мереж

( Обов’язкові публікації для самостійного опрацювання:

Solis B. The social media manifesto http://www.briansolis.com/2007/06/future-of-communications-manifesto-for/
Beaumont P. The truth about Twitter, Facebook and the uprisings in the Arab world http://www.guardian.co.uk/world/2011/feb/25/twitter-facebook-uprisings-arab-libya
Jarvis J. Argue with me http://buzzmachine.com/2004/11/11/argue-with-me-c/http://journalists.org/
Rosen J. The people formerly known as the audience http://www.huffingtonpost.com/jay-rosen/the-people-formerly-known_1_b_24113.html
Solis B. The perception gap: what customers want and what executives think they want [infographic] http://www.briansolis.com/2012/08/the-perception-gap-what-customers-what-and-what-executives-think-they-want/
Георгій Почепцов. Фейсбук та моделювання щастя в медіа http://osvita.mediasapiens.ua/material/1861
Тема 5. Наявність публічного зворотного зв’язку в журналістиці соціальних мереж та його вплив на характер роботи працівників нових медій

( Обов’язкові публікації для самостійного опрацювання:

Counts, S., & Stecher, K. (2009) Self-Presentation of Per­sonality During Online Profile Creation. ICWSM ’09. * Adams, Paul (2010). The Real Life Social Network. PDF document available online
Wathen, C.N., Burkell, J., (2002). Believe It or Not: Factors Influencing Credibility on the Web. Journal Of The American Society For Information Science And Technology, 53(2):134–144, 2002
Zhao, D., Rosson, M.B. (2009). How and why peo­ple Twitter: the role that micro-blogging plays in informal com­munication at work, Proceedings of the ACM 2009 international conference on Supporting group work, May 10–13, 2009, Sani­bel Island, Florida, USA

Brooks, A., Churchill, E.F. (2010). Tune in, Tweet on, Twit out: Information Snacking on Twitter. CHI 2010, April 10–15, 2010, Atlanta, Georgia, USA
Paek, T., Gamon, M., Counts, S., Chickering, M., & Dhesi, A. (2010) Predicting the Importance of Newsfeed Posts and Social Network Friends. AAAI ’10
4. Структура навчальної дисципліни

	Назва навчального елемента
	Кількість годин, відведених на:

	
	Лекції
	Семінарські 
	Практичні
	Лабораторні
	Самостійна робота

	Змістовий модуль 1. Інфографікановинного дизайну

	Тема 1. Поширення інформації в соціальних мережах: аматорська і професійна журналістика
	2
	
	2
	
	

	Тема 2. Масовий характер діяльності журналіста в соціальних мережах
	2
	
	2
	
	

	Тема 3. Оперативність поширення інформації: вірусне розповсюдження даних в соціальних мережах
	2
	
	2
	
	6

	Тема 4. Особливості та використання журналістами психології зв’язків між користувачами соціальних мереж
	4
	
	4
	
	6

	Тема 5. Наявність публічного зворотного зв’язку в журналістиці соціальних мереж та його вплив на характер роботи працівників нових медій
	4
	
	4
	
	6

	Всього годин: 46
	14
	
	14
	
	18


5. Теми практичних  занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

Годин

	1
	Робота в соціальній мережі Фейсбук
	4

	2
	Створення та ведення профілю у Твіттер
	2

	3
	Створення та ведення профілю у Саундклауд
	4

	4
	Створення та ведення профілю у Ютьюб
	4

	
	Разом:
	14


8. Самостійна  робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

Годин: 54

	1           
	Тема 1. Створити профілі в текстових соціальних мережах і розвинути мережу «друзів-передплатників»


	6

	2
	Тема 2. Створити профіль в звуковій соціальній мережі і залучити слухачів до свого контенту


	6

	3        
	Тема 3. Створити профіль в аудіовізуальній соціальній мережі і залучити глядачів до свого контенту


	6

	
	Разом:
	18


7. Методи навчання  
Під час викладання навчальної дисципліни будуть використовуватися такі методи навчання:

· метод бесіди

· робота онлайн
· метод проблемного викладу

· методи інтерактивного навчання
· метод виконання практичного завдання
8. Методи контролю

На основі завдань із самостійної роботи, а також через виконання практичних завдань здійснюватиметься процес контролю та оцінювання знань і вмінь студентів з навчальної дисципліни.

Відповідно до затверджених вимог, оцінювання знань студентів з навчальної дисципліни відбуватиметься через поточний, модульний та підсумковий контроль.

1. Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних (семінарських) занять з метою перевірити знання студентів з окремих тем та рівень їхньої підготовки до виконання конкретної роботи. 

При поточному контролі знань враховуються результати виконання практичних завдань; результати виконання і захисту завдань із самостійної роботи (індивідуальне науково-дослідне завдання).
Види поточного контролю: оцінювання виконаних практичних завдань; презентація та оцінювання завдань, виконаних під час самостійної роботи (індивідуальне навчально-дослідне завдання).
2. Модульний контроль проводиться з метою оцінити результати навчання студентів, а також для діагностики рівня їхніх знань і умінь на лекційних, практичних або семінарських заняттях за підсумками кожного змістового модуля.

Види модульного контролю: тестування; атестація (сума балів за виконані практичні завдання та завдання із самостійної роботи (індивідуальне навчально-дослідне завдання); комплексна контрольна робота тощо.
3. Підсумковий контроль – залік.

Підсумкова оцінка з дисципліни розраховується як сума балів, отриманих студентом за змістовий модуль, виконання двох контрольних робіт і практичного завдання. 

Максимальна кількість балів, яку може отримати студент: під час змістового модуля – 100 балів. 

9. Розподіл балів, які отримують студенти

Розподіл балів, що присвоюються студентам, є сумою балів за аудиторну та самостійну роботу, отриманих студентами під час змістового модуля навчальної дисципліни «Інфографіка новинного дизайну».

	Поточне тестування та самостійна робота
	Індивід. навчальний проект
	Сума

	Змістовий модуль №1


	
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	
	
	50
	100

	10
	10
	10
	10
	10
	
	
	
	


	Аудиторна 

робота
	Самостійна робота 

(індивідуальне навчально-дослідне завдання)
	Сума

	
	ІНДЗ (стоворення профілів) – 3 х 20= 60
Робота з джерелами – 4 х 10 = 40


	100


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	ОцінкаECTS
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	для екзамену, курсового проекту (роботи), практики
	для заліку

	90 – 100
	А
	відмінно  
	зараховано

	82-89
	В
	добре 
	

	74-81
	С
	
	

	64-73
	D
	задовільно 
	

	60-63
	Е 
	
	

	35-59
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання
	не зараховано з можливістю повторного складання

	0-34
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни
	не зараховано з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


А  –  оцінка «відмінно» ( 90-100 балів):

· студент виявляє виняткові здібності щодо засвоєння та володіння матеріалом навчальної дисципліни; 

· студент виявляє глибинне знайомство та непересічне розуміння основної бібліографії, зумів освоїти не тільки основну літературу, але й добре орієнтується в допоміжній бібліографії з даного предмету; 

· студент вміє органічно поєднати знання, здобуті внаслідок самостійного опрацювання текстів, зі знаннями, отриманими на лекційних заняттях;

· студент виявляє творчий підхід до засвоєння і до висловлення набутих знань з предмету;

· студент чітко, лаконічно, логічно послідовно відповідає на поставлені питання

В  –  оцінка «добре» ( 82 – 89 балів):

· студент виявляє непересічні здібності щодо засвоєння та володіння матеріалом навчальної дисципліни;

· студент виявляє ґрунтовне знайомство та розуміння основної бібліографії, однак лише поверхово орієнтується у допоміжній та необов’язковій літературі;

· студент виявляє переважно творчий підхід до засвоєння і до висловлення набутих знань, вільно володіє тематикою предмету, однак обмежується лише обов’язковою частиною навчальної програми і не виявляє прагнення пізнати більше, ніж це передбачено цією частиною;

· студент дає аргументовані відповіді на поставлені питання

С  –  оцінка «добре» (74 – 81 бали):

· студент виявляє хороші здібності щодо засвоєння та володіння матеріалом навчальної дисципліни;

· студент виявляє ґрунтовне знайомство та розуміння основної бібліографії, однак лише поверхово орієнтується у допоміжній та необов’язковій літературі;

· студент виявляє переважно творчий підхід до засвоєння і до висловлення набутих знань, вільно володіє тематикою предмету, однак обмежується лише обов’язковою частиною навчальної програми і не виявляє прагнення пізнати більше, ніж це передбачено цією частиною;

· дає аргументовані відповіді на поставлені питання, які, однак, містять певні несуттєві неточності 

D  –  оцінка «задовільно» (64 – 73 бали):
· студент виявляє пересічні здібності щодо засвоєння та володіння матеріалом навчальної дисципліни;

· студент виявляє поверхове знайомство та розуміння лише основної бібліографії і майже не вміє поєднати знання, здобуті внаслідок самостійного опрацювання текстів, зі знаннями, отриманими на лекційних заняттях та зовсім не орієнтується у допоміжній або необов’язковій літературі;

· студент майже не виявляє творчий підхід до засвоєння і до висловлення набутих знань,  хоча більш-менш володіє тематикою предмету; 

· студент у своїх міркуваннях переважно опирається на повторення думок викладача чи автора, а не переосмислює їх для себе самого, тому його відповіді в основному мають шаблонний характер і не відображають самостійного розуміння теми

Е –  оцінка «задовільно» (60 – 63 бали):
· студент виявляє посередні здібності щодо засвоєння та володіння матеріалом навчальної дисципліни;

· студент виявляє поверхове знайомство та розуміння лише основної бібліографії і зовсім не орієнтується у допоміжній або необов’язковій літературі;

· студент майже не виявляє творчий підхід до засвоєння і до висловлення набутих знань,  хоча більш-менш володіє тематикою предмету; 

· відповіді неточні або мало аргументовані, з порушенням послідовності їх викладу

FX –  оцінка «незадовільно» (35 – 59 бали) з можливістю повторного складання екзамену:

· студент виявляє слабкі здібності щодо засвоєння та володіння матеріалом навчальної дисципліни, спроможний висвітлити лише окремі питання;

· його участь у навчальному процесі є переважно пасивною і обмежується механічним засвоєнням лише певної частини матеріалу програми;

· студент не орієнтується в основній бібліографії;

· відповіді студента є дуже поверховими і короткими, що свідчить про поспішну підготовку 

F –  оцінка «незадовільно» (1– 34 бали) з обов’язковим повторним вивченням дисципліни:


· студент виявляє слабкі здібності і незнання значної частини навчального матеріалу або відсутність знань з предмету;

· його участь у навчальному процесі є переважно пасивною і обмежується механічним засвоєнням лише певної частини матеріалу програми;

· студент не орієнтується в основній бібліографії;

· відповіді студента містять суттєві помилки або він неспроможний відповісти на поставлені питання.

    10. Критерії оцінювання

Самостійна робота
Звіт про виконання ІНДЗ відбувається у формі презентації (мультимедійної).

Критерії оцінювання індивідуальної презентації (11 балів)

· Поглиблене вивчення наукової проблеми та сучасної літератури – 3

· Логічний та системний аналіз наукових ідей  – 2

· Вдало/повно дібрана емпірична база – 2

· Власна інтерпретація – 2

· Мультимедійна презентація – 2

Критерії оцінювання есею (7 балів)

· Вдало/доречно поставлена актуальна проблема – 2

· Глибина розкриття теми – 2

· Оригінальність рішення, виразність форми, наявність авторського «ходу» – 2

· Переконливість аргументації – 2

Виконання додаткових необов’язкових завдань – 2 бали
2. Науково-пошукова робота – це робота з науковими джерелами, спрямована на використання отриманих знань у навчальному та практичному процесі.

Критерії оцінювання НПР (2 бали)

· Вміння виділити основні ідеї наукового тексту – 1

· Інша додаткова робота з текстом, як-от: укладений словник наукових термінів, нотатки на полях і т.д. – 1

Критерії оцінювання портфоліо (2 бали)

· Кількість вдало дібраного (показового) матеріалу – 1

· Вміння від коментувати зібраний матеріал – 1

Аудиторна робота – це активна участь у дискусіях під час практичних (семінарських) занять з поточної теми навчальної дисципліни.

Критерії оцінювання (5 балів)

· Використання ключових ідей з рекомендованої літератури – 1

· Повнота виконання домашніх заготовок – 1

· Чітка аргументація під час дискусії – 1
· Висловлення власної позиції до теми дискусії – 2

Методи навчання

У процесі вивчення курсу студентам буде запропоновано  лекції з елементами презентації, практичні  заняття та інші види навчальних занять. Студенти будуть самостійно опановувати літературу з курсу. Також студентам буде запропоновано здійснити аналіз запропонованих зразків соціальних мереж та профілів. 

 Студенти будуть задіяні у створення та презентацію власних продуктів в межах курсу: йдеться про створення профілів у соціальних мережах з подальшою розбудовою їх аудиторії користувачів.
Методи контролю

· вибіркове поточне опитування;
· оцінка за навчальний проект;
11. Методичне забезпечення

Навчальна робоча програма з Курсу " Журналістика соціальних мереж"

12. Рекомендована література

Базова

1. Георгій Почепцов. Фейсбук та моделювання щастя в медіа http://osvita.mediasapiens.ua/material/1861
2. Марина Дорош. Українська «віртуальна реальність» – 2011 http://osvita.mediasapiens.ua/material/4225
3. Solis B. The perception gap: what customers want and what executives think they want [infographic] http://www.briansolis.com/2012/08/the-perception-gap-what-customers-what-and-what-executives-think-they-want/
4. Rosen J. The people formerly known as the audience http://www.huffingtonpost.com/jay-rosen/the-people-formerly-known_1_b_24113.html
5. Jarvis J. Argue with me http://buzzmachine.com/2004/11/11/argue-with-me-c/http://journalists.org/
6. BBC creative future: Mark Thompson's speech in full http://www.guardian.co.uk/media/2006/apr/25/bbc.broadcasting
7. American society of newspaper editors: Speech by Rupert Murdoch to the american society of newspaper editors http://www.newscorp.com/news/news_247.html
8. Winer D. Bill Gates vs the internet http://scripting.com/davenet/1994/10/18/billgatesvstheinternet.html
9. http://thomsonreuters.com/
10. Solis B. The social media manifesto http://www.briansolis.com/2007/06/future-of-communications-manifesto-for/
11. Beaumont P. The truth about Twitter, Facebook and the uprisings in the Arab world http://www.guardian.co.uk/world/2011/feb/25/twitter-facebook-uprisings-arab-libya
12. Morozov E. Think again: the internet http://www.foreignpolicy.com/articles/2010/04/26/think_again_the_internet?page=full
13. Granovetter M. The strength of weak ties //american journal of  sociology. vol. 78. № 6. 1973. http://sociology.stanford.edu/people/mgranovetter/documents/granstrengthweakties.pdf
14. Марутян Р. Соціальні мережі як виклик національній безпеці. http://www.dsaua.org/index.php?option=com_content&view=article&id=154%3a2012-03-15-21-44-19&catid=66%3a2010-12-13-08-48-53&itemid=90&lang=uk
15. http://www.socialnetworkingwatch.com/ 

16. Hay, D. (2009). A survival guide to social media and web 2.0 optimization: Strategies, tactics, and tools for succeeding in the social web.Dalton Publishing: Austin, TX.Li, C., & Bernoff, J. (2008).

17. Groundswell: Winning in a world transformed by social technologies. Boston, MA: Forrester Research, Inc. 

18. Travers, J., Milgram, S., (1969). An Experimental Study of the Small World Problem. Sociometry, Vol. 32, No. 4. (Dec., 1969), pp. 425–443
19. Knorr Cetina, K.D. and Bruegger, U. ( 2000). The Market as an Object of Attachment: Exploring Post-Social Relations in Financial Markets. Canadian Journal of Sociology 25(2): 141–68

20. Counts, S., & Stecher, K. (2009) Self-Presentation of Per­sonality During Online Profile Creation. ICWSM ’09. * Adams, Paul (2010). The Real Life Social Network. PDF document available online
21. Meeker, M., Devitt, S., Wu, L. (2010). Internet Trends. Mor­gan Stanley Research.

22. Wathen, C.N., Burkell, J., (2002). Believe It or Not: Factors Influencing Credibility on the Web. Journal Of The American Society For Information Science And Technology, 53(2):134–144, 2002
23. Hargittai, E., Fullerton, L., Menchen-Trevino, E., & Thomas, K.Y. r — (2010). 

24. Trust Online: Young Adults’ Evaluation of Web Content. International Journal of Communication 4 (2010), 468–494

25. Haewoon Kwak, Changhyun Lee, Hosung Park, and Sue Moon (2010). What is Twitter, a Social Network or a News Media? Proceedings of the 19th International World Wide Web (WWW) Conference, April 26–30, 2010, Raleigh NC (USA)
26. Zhao, D., Rosson, M.B. (2009). How and why peo­ple Twitter: the role that micro-blogging plays in informal com­munication at work, Proceedings of the ACM 2009 international conference on Supporting group work, May 10–13, 2009, Sani­bel Island, Florida, USA

27. Brooks, A., Churchill, E.F. (2010). Tune in, Tweet on, Twit out: Information Snacking on Twitter. CHI 2010, April 10–15, 2010, Atlanta, Georgia, USA
28. L. Wu, et al., “Vaue of social network — A Large-scale analysis on network structure impact to financial revenue of information technology consultants,” presented at the Winter Information Systems Conference, Salt Lake City, 2009

29. Paek, T., Gamon, M., Counts, S., Chickering, M., & Dhesi, A. (2010) Predicting the Importance of Newsfeed Posts and Social Network Friends. AAAI ’10
30. History of Social Media graphic and Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship

31. NYT "Link by Link" column [archive] by Noam Cohen on Michael Jackson story, "How the media wrestle with the web" 
32. 2009 in Social Media, a cartoon review video, by Rob Cottingham (Dec. 31, 2009)

33. Twitter's Biz Stone says no ads in 2009, focus elsewhere Mob Rule! How Users Took Over Twitter (Wired Magazine, Nov. 2009)

34. Neiman Lab blog post on NYTPicker and Kanye West’s Taylor Swift Outburst: VMA’s “YouTube Moment” [Video]
35. Current TV's Hack the Debate Twitter mashup (promotion, debate segment) 
36. Sreenivasan essay on 5th anniversary of Gmail

37. Social Media's Growing Influence (NPR Interview w/Clay Shirky, Sept. 12, 2009) 
38. How Twitter Will Change the Way We Live (Time, June 5, 2009)

Допоміжна
1. 1. Бирюков Д. Блоги и СМИ: новые роли / Д. Бирюков // Взгляд. – 28.08.2006. / http://vz.ru/culture/2006/8/28/46864.html.

2. 2. Богданова Д. Блоги в системе сетевых коммуникаций / Д. Богданова // Relga. – № 13 [135] / http://www.relga.ru/Environ/WebObjects/tgu-www.woa/wa/Main?textid=1093&level1=main&level2=articles (10.07.2006).

3. Кваша С. Цивилизация очевидцев / С. Кваша / http://www.gazeta.ru/2005/09/05/oa_169667.shtml (05.09.2005).

4. Карр Н. Бездушность Веб 2.0. / Н. Карр // http://www.computerra.ru/think/239597/ (21.11.2005).

5.  Отрощенко А. Блогу – блогово. Поглотят ли блоги Интернет-СМИ? / А. Отрощенко / http://www.lenizdat.ru/a0/ru/pm1/c-1035450-0.html (15.11.2005).

6. Платов А. Социальные сети: феномен коллективного разума / А. Платов / Компьютерная газета. – № 10/2007.

7. Протасов П. Игры репутаций / П. Протасов // Компьютерра. – № 14/2006.

8. Рублёв С. Гражданская журналистика на службе интересов общества / С. Рублёв. – http://lenta.ru/articles/2005/05/17/blogs/ (17.05.2005).

9. Сергеев В. Доверие и пространственное взаимодействие социальных сетей / В. Сергеев, СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ КАК СРЕДСТВО МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ: К ПОСТАНОВКЕ ПРОБЛЕМЫ132 ВЕСТНИК ВГУ. Серия: Филология. Журналистика. 2009, №1

10. А. Кузьмин, В. Нечаев, Е. Алексеенкова // Политические исследования. – 2007, № 2.

11. Синодов Ю. Вячеслав Варванин: «Никакой блоговой журналистики нет!» / Ю. Синодов // http://webplanet.ru/interview/business/2006/08/28/lenta.html (28.08.2006).

12.  Скляревский Е. Куплю 50 млн душ в Интернете / Е. Скляревский, Ю. Ревич, В. Ширяев // Новая газета, цветной выпуск № 05 (08.02.2008).

13. Умберто Еко. Від Інтернету до Гуттенберга: текст і гіпертекст. Пер. з італ.Е. Костюкович. - СПб.: Симпозіум, 2007. - 44 с.
14. Чуйкин А., Нестерова Т. Кое-что о блогах, или Как заработать на рассказе рыбака. // «Журналист», № 12/2006.

15. Bentley C.H. Citizen Journalism: Back to the Future? / C.H. Bentley // Discussion paper prepared for the Carnedie-Knight Conference on the Future of Journalism, Cambrige, MA June, 20–21, 2008. / http://www.hks.harvard.edu/presspol/carnegie_knight/Conference%20June%202008/Bentley.%20Citizen%20Journalism.pdf.

16. Domingo D. Weblogs and Journalism: A Typology to Explore the Blurring Boundaries / D. Domingo, A. Heinonen // Nordicom Review/ – № 29 (2008) 1/ – PP. 3-15.
14. Інформаційні ресурси
Mashable.com: the WSJ of social media

Nieman Journalism Lab (@NiemanLab): blog covering future of news

MuckRack.com: collection of journalist Twitter feeds

WebNewser.com: news about/for online journalists

ReadWriteWeb.com: "It's solid reporting and trend-focused" - @macdivaONA 

Romenesko blog on Poynter.org: American journalism's watering hole

PaidContent.org: the economics of paid content

NYT Media Decoder: All kinds of media coverage

 Nieman Lab

[@sree & @aadamglenn: co-founders of this course]

@lavrusik: Columbia J-school alum, social media journalist at Mashable.com

@pkafka: A reporter that uses social media well.

@jayrosen_nyu: Professor at NYU, Media pundit

@NYT_JenPreston: NYT's social-media editor

@MediaTwit: Mark Glaser's PBS MediaShift column

@Brian Stelter: young NYT television reporter who uses social-media to listen and to share

@Sree's Twitter Guide for Newbies & Skeptics: http://bit.ly/twitterideas 

@Sree's Twitter Tools to Use: http://bit.ly/sreesoc

Advanced Facebook for Journalists. 

Basic & Advanced Twitter for Journalists webcasts, with @PeteCashmore, @SarahM, @FranzStrasser, @BrianStelter, @HeyMarci: http://bit.ly/columbiajtw2 
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