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Вступ

Програма вивчення нормативної навчальної дисципліни КОНЦЕПЦІЯ СУЧАСНОГО ПЕРІОДИЧНОГО ВИДАННЯ.
Складена відповідно до освітньо-професійної програми підготовки магістрів напряму 8.03030101 Журналістика.
Предметом вивчення нормативної навчальної дисципліни є рейтингові друковані засоби масової інформації.

Міждисциплінарні зв’язки: з теорією та історією журналістики.

Програма навчальної дисципліни складається з одного змістовного модуля:

Друкована періодика: складові успіху.

Мета та завдання навчальної дисципліни
Мета дисципліни:

• визначити рейтингові газетні та журнальні періодичні видання України, з’ясувати складові їх успіху.
Завдання дисципліни: 

• проаналізувати журнальні видання, які найглибше, найповніше і найзмістовніше висвітлюють сучасні проблеми;

• системно проаналізувати газетне видання, яке формою подачі матеріалів, актуальністю і змістовністю вирізняється з-поміж інших однотипних видань на газетному ринку.

Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні
знати:

- знати основні типи друкованих періодичних видань та особливості їх утвердження на інформаційному ринку.
вміти:

- виокреслювати складові успішної роботи тих редакційних колективів, які досягли високого рівня рентабельності та інформаційні продукти яких домінують на інформаційному ринку;

- обґрунтовано моделювати структуру й тематику нових рентабельних друкованих засобів масової інформації.
На вивчення навчальної дисципліни відводиться 32 години / 1 кредит ECTS.

Інформаційний обсяг навчальної дисципліни
Змістовний модуль № 1. Друкована періодика: складові успіху.

Тема 1. Газетна періодика – тенденції українського ринку. 

Питання 1. Щоденні загальнополітичні видання.

Питання 2. Тижневик як тип видання.

Питання 3. Галузева періодика.

Тема 2. Журнальна періодика.

Питання 1. "Товсті" журнали: стан та динаміка розвитку.

Питання 2. Загальнополітичні видання журнального формату.

Питання 3. Іміджова журнальна журналістика.

Тема 3. Корпоративна періодика.
Питання 1. Фактори появи та утвердження корпоративної періодики.

Питання 2. Роль і значення корпоративної періодики.

Питання 3. Тенденції розвитку корпоративної періодики.

Тема 4. Розважальна журналістика.
Питання 1. Передумови становлення і стрімкого розвитку розважальної журналістики.

Питання 2. Газетні розважальні проекти.

Питання 3. Глянцеві журнальні видання.

Тема 5. Газетний ринок та його перспективи.
Питання 1. Концепція періодичного видання як прерогатива успішного видавничого проект .

Питання 2. Ринок періодики в Україні: фактори, які його визначають.

Питання 3. Етапи входження в нові інформаційні ринки.

Питання 4. Російські видавничі проекти в Україні: досягнення і прорахунки.

Тема 6. Організаціно-структурне та кадрове забезпечення редакційних колективів.
Питання 1. Ринкова структура редакційного колективу .

Питання 2. Кадрова редакційна політика.

Питання 3. Інститут "фрілансерів" і дописувачів.
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Форма підсумкового контролю успішності навчання: ІСПИТ.

Засоби діагностики успішності навчання: поточне оцінювання, підсумкове контрольне завдання – аналіз складових успішного на вибір друкованого видавничого проекту. Обсяг підсумкового контрольного завдання 2-3 друкованих сторінок. Обов’язкова умова – науковий стиль викладу і посилання на найновіші наукові доробки дослідників в царині журналістикознавства.
Критерії успішності
Відмінно -  студент добре засвоїв програмний матеріал, грамотно і змістовно викладає його сутність, самостійно мислить і модулює перспективні друковані проекти, посилаючись на опрацьовані наукові джерела.

Добре – студент в основному засвоїв програмний матеріал, здатний самостійно мислити і спроможний запропонувати певну модель друкованого засобу масової інформації; опрацював і добре орієнтується у спеціальній науковій літературі з даної теми.

Задовільно – студент частково засвоїв програмний матеріал, запропонована його модель друкованого засобу масової інформації є дискусійною і недостатньо науково обґрунтованою; опрацював спеціальну літературу.

Незадовільно – студент не виконав зазначених завдань, або виконав окремі з них лише частково.
