Екзаменаційні питання на державний іспит зі спеціальності «Журналістика»
для бакалаврів (випуск 2018 р.)
1. Публіцистика Івана Франка початку ХХ ст. Основні тези статті Івана Франка «Поза межами можливого».

2. Публіцистика Дмитра Донцова міжвоєнної доби. Основні тези виступу «Сучасне політичне положення нації і наші завдання».

3. Публіцистика Олега Ольжича.

4. Основні ідеї статті Олени Теліги «Якими нас прагнете?»

5. Таблоїдизація журналістики.
6. Основні інформаційні жанри: загальна характеристика.

7. Загальна характеристика художньо-публіцистичних жанрів.

8. Загальна характеристика аналітичних жанрів.
9. Сучасна українська публіцистика (найвідоміші імена).

10.  Конвергенція в медіях.

11.  Нові медії: (загальна характеристика).

12.  Основні тенденції розвитку сучасних журналістських жанрів.

13.  Суспільно-політична зумовленість проблематики сучасних ЗМК.

14.  Професійні стандарти журналістики.

15.  «Журналіст змінює професію» як поєднання методів спостереження та експерименту.

16.  Аналіз документів як метод збору інформації.
17.  Спостереження як метод збору інформації, його види.

18.  Емоційно-вольові методи впливу медій.
19.  Традиційні медії і нові технології: особливості взаємодії.

20.  Основні функції та особливості інфографіки у сучасних медіях.

21.  Термін «медіанасильство» у комунікативістиці, найпоширеніші гіпотези щодо впливу медіанасильства на психіку людини (наприклад: гіпотеза катарсису, гіпотеза десенсибілізації, гіпотеза наслідування тощо).

22.  Назвіть основні медійні ефекти впливу (наприклад: ефект гуртування, ефект праймінгу, ефект культивації тощо). В чому полягає їх особливість?

23.  Які питання досліджує медіаекологія та медіаосвіта?

24.  Що означає термін «містифікація» в медіях? Назвіть найвідоміші містифікації ХХ ст. (наприклад: «війна світів», «план Далласа», «Протоколи сіонських мудреців» тощо). В чому полягає їх особливість?

25.  Назвіть основні праці видатних медіадослідників ХХ ст. (наприклад: Ніла Постмена, Маршала Маклюена, П’єра Бурдьє тощо).

26.  Назвіть основні теорії впливу масових комунікацій (наприклад: теорія

фреймінгу, теорія ефекту третьої особи, теорія «спіралі мовчання» тощо).

27.  Інфотейнмент як метод подачі новин.
28.  Стан і перспективи громадянської веб-журналістики в Україні.
29.  Особливості правового регулювання у сфері медій України.

30.  Авторські права в мережі.

31.  Проблеми цензури і самоцензури в нових медіях.

32.  Що таке лонгрід? Які жанри журналістських матеріалів  можна подавати в такому форматі? Які плафторми використовують для верстки лонгрідів?

33.  Що таке «джинса»? Яка різниця між джинсою і рекламою?

34.  Що таке стереотип? Які види стереотипів використовують в медіях?

35.  Просвітницька і маніпулятивна пропаганда в ЗМІ.

36.  Україноцентризм – головна світоглядна платформа української журналістики.

37.  Стандарти журналістської професії в умовах гібридної війни Росії проти України.

38.  Суть доктрини інформаційної безпеки України.

39.  Основні засади Закону України «Про Суспільне телебачення і радіомовлення України».

40.  Репродуктивна і продуктивна функції теле- і радіомовлення.

41.  Електронні ЗМІ у процесі формування індивідуальної і громадської думки.

42.  Українська мова – основа безпеки нації і держави.

43.  Виражальні засоби радіо і телебачення: порівняльний аспект.

44.  Інформаційні радіо- і телевізійні жанри: порівняльний аспект.

45.  Методика підготовки аналітичних радіо- і телевізійних жанрів: порівняльний аспект.

46.  Основні засади формування української національної історичної пам’яті засобами радіо і телебачення.

47.  Інтеграційна функція радіомовлення і телебачення в Україні.

48.  Особливості мовної культури радіо- і тележурналіста.

49.  Принципи і функції діяльності телевізійних і радіоорганізацій.

50.  Радіомовлення і телебачення в контексті формування української національної ідентичності.

51.  Художньо-публіцистичні радіо- і телевізійні жанри: порівняльний аспект.

52.  Чинники впливу радіомовлення і телебачення на створення й утвердження українського національного інформаційного простору.

53.  Соціально-правові аспекти рекламної діяльності.

54.  Реклама як комунікативний процес. Дизайн у рекламі як засіб комунікації.
55.  Класифікація рекламних засобів. Методика підготовки рекламного повідомлення.
56.  Стратегія просування і розроблення рекламної продукції у ЗМІ. 
57.  Взаємозв'язок новинної і аналітичної журналістики в контексті сучасного інформаційного ринку.

58.  Коментар: цілі, структура, його особливості в різних типах мас-медіа.

59.  Стаття як жанр. Проблемна стаття: завдання, широта аналізу теми, шляхи вирішення певної проблеми.

60.  Жанр «огляд»: особливості структури і методика підготовки.

61.  Огляд ЗМІ і моніторинг ЗМІ: спільні і відмінні ознаки. 

62.  Розкрийте суть поняття «журналістська майстерність». Які чинники на неї впливають?

63.  Аргументація в журналістиці та її різновиди.

64.  Структура журналістського тексту: заголовок, лід, кульмінація, кінцівка.

65.  Заголовок як важливий структурний елемент журналістського тексту. Його різновиди.

66.  Особливості журналістського аналізу. Аналітичні методи в журналістиці.

67.  Блог як різновид ЗМК.
68.  Особливості журналістського розслідування.

69.  Види рецензій та їх характеристика.

70.  Специфіка подієвої телеінформації.

71.  Різновиди телевізійного інтерв’ю.

72.  Редактор – головна особа в телевізійному творчому процесі.

73.  Основні етапи роботи над публіцистичною телепрограмою.

74.  Робота тележурналіста в кадрі.

75.  Ораторське мистецтво. Демосфен, Цицерон.

76.  Сюжетна публіцистика Плутарха.

77.  Публіцистичність «Сповіді» Блаженного Августина.

78.  Памфлети Джона Лілльберна.

79.  Памфлет Джона Мільтона «Ареопагітика»: обгрунтування концепції свободи преси.

80.  Публіцистична творчість Даніеля Дефо та Джонатана Свіфта.

81.  Обґрунтування ідеї незалежності американських колоній у памфлетах Д. Отіса, Т. Джеферсона, Д. Медісона.

82.  Публіцистика Томаса Пейна.

83.  Концепція Теофраста Ренодо: писати історію сучасності.

84.  Трактати французьких філософів-просвітників і підготовка громадської думки до революції.

85.  Концептуальна публіцистика фундатора консерватизму Едмунда Берка.

86.  Зародження масових видань на Заході (Вільям Херст, Джозеф Пулітцер).

87.  Дослідницька журналістика (Астольф де Кюстін, Алексіс де Токвіль).

88.  Національна ідея у публіцистиці Джузеппе Мацціні.

89.  Есеїстика Ральфа Емерсона.

90.  Есеїстика Томаса Карлейля.

91.  Громадянська війна в США і журналістика.

92.  Книга Уолтера Ліпмана «Громадська думка».

93.  Публіцистичний збірник «Вехи».

94.  Книга есеїв Шрі Ауробіндо «Людський цикл».

95.  Пропаганда під час Першої світової війни.

96.  Більшовицькі, фашистські, нацистські методи медіавпливу на масову свідомість.

97.  Тижневик «Time» Генрі Льюса.

98.  Пропаганда напередодні і під час Другої світової війни.

99.  Досвід BBC у мобілізації громадської думки воюючих і нейтральних країн під час Другої світової війни.

100. Розвиток ЗМІ в умовах «холодної війни». Радіостанції «Голос Америки», «Свобода», «Вільна Європа».
*У кожному білеті будуть практичні завдання з української мови в ЗМІ.
