Практичні заняття

	Назва змістового модуля
	Кількість аудиторних годин

	Змістовний модуль 1. Основні психологічні принципи реклами, способи маніпулювання споживачами.
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	Тема 1. Психологічна структура рекламної діяльності. 
Практичне заняття 1. 

Запитання:

1. Які психологічні функції виконує реклама?

2. Імідж як основний інструмент рекламного впливу?

3. Створення ефективного рекламного образу?

4. Основні правила рекламного бізнесу?
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	Тема 2. Основні психологічні принципи реклами.
Практимчне заняття 2.

Запитання:

1.
Особливості рекламної діяльності.

2.
Психологічні принции реклами, їх суть.
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	Тема 3. Сприйняття аудиторією ЗМІ рекламної інформації.
Практичне заняття 3. 

Запитання:

1. Теорії мотивації С. Фрейда, Фредеріка Герцберга?

2.  Сприйняття рекламної інформації як психічний процес?

3. Мотиваційна психологія споживача в рекламній практиці ЗМІ?
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	Тема 4. Формування у споживача ефективного  рекламного образу: структура, фактори, брендінг.

Практичне заняття 4.

Завдання: Створити концепцію іміджевої політики видання на вибір та способів його просування на ринку, як окремого бренду.
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	Змістовний модуль 2. Психологічні аспекти розробки рекламної кампанії.
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	Тема 5. Методи  психологічного впливу реклами на аудиторію ЗМІ.
Практичне заняття 5. 

Завдання: відшукати приклад рекламних повідомлення в яких застосований однин із методів рекламного впливу.
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	Тема 6. Психологічні аспекти розробки рекламного тексту і корпоративної символіки.

Практичне заняття 6.

Завдання: розробити власну корпоративну символіку та рекламний текст будь-якої торговельнох марки враховуючи знання, отримані на леційних заняттях.   
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	Тема 7. Психологічна ефективність реклами і метод фокус-груп у вивченні поведінки споживачів.
Практичне заняття 6. 

Завдання: 

1.
Провести ефективну презентацію будь-якого товару з урахуванням психології споживача. 

2.
Створити фокус-групу та прозвітувати про своє дослідження.
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	Тема 8. Психотехнологія торгової презентації у системі персонального продажу і використання ЗМІ у просуванні реклами на споживчому ринку.
Практичне заняття 8. 

Завдання: 

1.
Психотехнологія торгової презентації у системі персонального продажу і використання ЗМІ.

2.
Просуванні реклами на споживчому ринку.
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