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Опис навчальної дисципліни

(Витяг з робочої програми  навчальної дисципліни
«Концепція сучасного періодичного видання»)

	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання

	Кількість кредитів – 1
	Галузь знань

(шифр, назва)
	Нормативна



	Модулів – 1
	Напрям

 (шифр, назва)
	Рік підготовки:

	Змістових модулів – 1
	Спеціальність:

журналістика


	5-й

	Курсова робота
	
	Семестр

	Загальна кількість годин – 32 год. 
	
	10-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2

самостійної роботи студента – 58
	Освітньо-кваліфікаційний рівень:

Магістр журналістики
	16 год.

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	16 год.

	
	
	Самостійна робота

	
	
	58 год.

	
	
	ІНДЗ: 

	
	
	Вид контролю: іспит


Мета і завдання навчальної дисципліни:
• визначити рейтингові газетні та журнальні періодичні видання України, з’ясувати складові їх успіху.

Вимоги до знань та вмінь:

Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні

знати:

- знати основні типи друкованих періодичних видань та особливості їх утвердження на інформаційному ринку.

вміти:

- виокреслювати складові успішної роботи тих редакційних колективів, які досягли високого рівня рентабельності та інформаційні продукти яких домінують на інформаційному ринку;

- обґрунтовано моделювати структуру й тематику нових рентабельних друкованих засобів масової інформації.
Предмет навчальної дисципліни

Якісні друковані засоби масової інформації.
Програма навчальної дисципліни

	Назва
	Кількість аудиторних годин

	Тема 1.
Лекція 1. Газетна періодика – тенденції українського ринку. Щоденні загальнополітичні газети.
Лекція 2.
Тижневики як тип видання. Галузева періодика.
	2

2

	Тема 2. Лекція 3. Журнальна періодика. «Товтсті» журнали: стан та динаміка розвитку. Загальнополітичні видання журнального формату. Іміджева журнальна періодика.
	2

	Тема 3. Лекція 4. Корпоративна періодика. Фактори появи та утвердження корпоративної періодики. Роль і значення корпоративної періодики. Тенденції розвитку корпоративної періодики.
	2

	Тема 4. Лекція 5. Розважальна журналістика. Передумови становлення і стрімкого розвитку розважальної періодики. Газетні розважальні проекти. Глянцеві журнальні видання
	1

	Тема 5.
Лекція 6. Газетний ринок та його перспективи. Концепція періодичного видання як прерогатива успішного видавничого проекту.
Лекція 7.
Ринок періодики в Україні : фактори, які його визначають. Етапи входження в нові інформаційні ринки. Російські видавничі проекти в Україні: досягнення й прорахунки
	2

2

	Тема 6. Лекція 8. Організаційно-структурне та кадрове забезпечення редакційних колективів. Ринкова структура редакційного колективу. Кадрова редакційна політика. Інститут «фрілансерів» і дописувачів
	2


2.2 Практичні заняття

	Назва
	Кількість аудиторних годин

	Практичне заняття 1. 

1.Щоденні загальнополітичні газети.
Практичне заняття 2.
2.Тижневики як тип видання.

3.Галузева періодика.
	2
2

	Практичне заняття 3. 

1.Фактори появи та утвердження корпоративної періодики.

2.Роль та значення корпоративної періодики.

3.Тенденції розвитку корпоративної періодики.
	2

	Практичне заняття 4.

1.Передумови становлення і стрімкого розвитку розважальної періодики. 2.Газетні розважальні проекти. 
3.Глянцеві журнальні видання
	2

	Практичне заняття 5.

1.Концепція періодичного видання як прерогатива успішного видавничого проекту.
	2

	Практичне заняття 6.

1. Концепція періодичного видання як прерогатива успішного видавничого проекту.

Практичне заняття 7.
2. Ринок періодики в Україні : фактори, які його визначають.

3. Етапи входження в нові інформаційні ринки.

4. Російські видавничі проекти в Україні: досягнення й прорахунки
	2
2

	Практичне заняття 8. 

1.Ринкова структура редакційного колективу.

2.Кадрова редакційна політика.

3.Інститут «фрілансерів» і дописувачів
	2


Змістовий модуль 1. Друкована періодика: складові успіху
Структура навчальної дисципліни
	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	Денна форма

	
	Усього


	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб
	інд
	ср

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Змістовий модуль 1. Друкована періодика: складові успіху

	Тема 1. Газетна періодика – тенденції українського ринку.
	22
	4
	4
	
	
	14

	Тема 2. Журнальна періодика.
	10
	2
	2
	
	
	6

	Тема 3. Корпоративна періодика.
	10
	2
	2
	
	
	6

	Тема 4. Розважальна журналістика.
	12
	2
	2
	
	
	8

	Тема 5. Газетний ринок та його перспективи.
	22
	4
	4
	
	
	14

	Тема 6. Організаціно-структурне та кадрове забезпечення редакційних колективів.
	14
	2
	2
	
	
	10

	Разом–змістовий модуль
	90
	16
	16
	
	
	58


Індивідуальні завдання
1. Проаналізувати концепцію видання «Український тиждень»;
2. З’ясувати основні фактори стрімкого збільшення рейтингу львівської регіональної газети «Експрес».

Самостійна  робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Проаналізувати регіональну щоденну газету
	7

	2
	Проаналізувати тижневу та галузеву пресу
	7

	3
	Порівняти на вибір два авторитетних журнали
	6

	4
	З’ясувати основну тематику та форми подачі журналістських матеріалів у корпоративних виданнях
	6

	5
	Визначити тенденції розвитку розважальної періодики на прикладі журналу, що виходить впродовж 10 років
	8

	6
	Визначити основні сегменти газетного ринку України, опрацювати сучасне наукове джерело
	7

	7
	Проаналізувати газетний ринок конкретного регіону
(на вибір студента)
	7

	8
	З’ясувати та проаналізувати кадрову політику провідних видань регіону, визначивши складові їх успішності
	10

	
	Разом
	58


Методи навчання 

Методи навчання: лекція, дискусія, гра, евристична бесіда, робота з книгою. Форми лекцій: лекція-діалог (запитання-відповіді), лекція-візуалізації проблеми (презентації видань), лекція-разом (запрошення відомих істориків журналістики).

Методи контролю

1. На практичних заняттях в обговоренні проблеми й конкретного аналізу певних зразків газетних чи журнальних видань студенти набирають як максимальну кількість – 50 балів.

2. Інші із можливих 50 балів отримують за підсумкове контрольне завдання – аналіз складових успішного на вибір друкованого видавничого проекту. Обсяг підсумкового контрольного завдання 2-3 друкованих сторінок. Обов’язкова умова – науковий стиль викладу і посилання на найновіші наукові доробки дослідників в царині журналістикознавства. 

Критерії успішності
Відмінно -  студент добре засвоїв програмний матеріал, грамотно і змістовно викладає його сутність, самостійно мислить і модулює перспективні друковані проекти, посилаючись на опрацьовані наукові джерела.

Добре – студент в основному засвоїв програмний матеріал, здатний самостійно мислити і спроможний запропонувати певну модель друкованого засобу масової інформації; опрацював і добре орієнтується у спеціальній науковій літературі з даної теми.

Задовільно – студент частково засвоїв програмний матеріал, запропонована його модель друкованого засобу масової інформації є дискусійною і недостатньо науково обґрунтованою; опрацював спеціальну літературу.

Незадовільно – студент не виконав зазначених завдань, або виконав окремі з них лише частково.

Розподіл балів, які отримають студенти для іспиту

	Поточне тестування та самостійна робота
	Іспит
(Підсумкове контрольне завдання)
	Сума

	Змістовий модуль №1
	
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	50
	100

	8
	8
	8
	8
	10
	8
	
	


Шкала оцінювання: вузу, національна та ECTS

	Оцінка  ECTS
	Оцінка в балах
	За національною шкалою

	
	
	Екзаменаційна оцінка, оцінка з диференційованого заліку
	Залік

	А
	90 – 100
	5
	Відмінно
	Зараховано

	В
	81-89
	4
	Дуже добре 
	

	С
	71-80
	
	Добре
	

	D
	61-70
	3
	Задовільно 
	

	Е 
	51-60
	
	Достатньо
	


Питання для поточного контролю:
1. Назвіть успішні медійні видавничі проекти в Україні.

2. Які складові успіху провідних українських газет та журналів?

3. Перерахуйте основні тенденції розвитку газетного ринку.

4. Назіть партійні та приховані партійні газети та журнали.

5. Розкрийте зміст категорії "іміджова преса".

6. Корпоративна періодика та її перспективи.

7. Розважальна журналістика та її основні види.

8. Назвіть успішні видавничі проекти із категорії "розважальна журналістика" та з’ясуйте складові їхного успішного функціонування.

9. Визначте "інформаційні ніші" на інформаційному полі вашого міста, області та регіону.

10. Які етапи входження в інформаційний ринок нових медійних проектів ви знаєте?

11. Назвіть моделі кадрової політики редакційних колективів.

Форма кінцевого контролю – іспит.

Іспит проходить у формі захисту індивідуального нового медійного проекту, у якому студент пропонує, аргументує, виносить на обговорення та захищає власну концепцію.

Параметри концепції нового медійного проекту:

1) назва видання;

2) його інформаційна «ніша» у місті, області, районі;

3) формат видання, у тому числі його колірність;

4) обсяг видання;

5) періодичність виходу у світ;

6) мережа розповсюдження видання;

7) географія розповсюдження нового медійного проекту;

8) штат редакційного колективу (з позиції виробничо-творчих потреб та фінансових можливостей);

9) основні статті прибутку медійного проекту; рекламна політика редакційного колективу;

10) основні статті витрат, шляхи їх зменшення й оптимізації;

11) економічне обґрунтування медійного проекту;

12) планова річна прибутковість медійного проекту.
Рекомендована література

Базова
1. Здоровега В.Й. Теорія та методика журналістської творчості (3-тє видання). – Л., 2008

2. Рендол Д. Універсальний журналіст. К. – 2007. 152 с.
3. Паславський І. Місцева офіційна преса: обтяжливе минуле і невиразне майбутнє // Вісник Львівського університету. Сер. Журналістика. – 2007. – Вип.30. – С.242-252.

Допоміжна

4. Донсабах В. Зміст, використання та вплив політичної комунікації // Мас-медіа на перехідному етапі: система мас-медіа, політична комунікація, аспекти журналістики, методи дослідження/ За ред. Р.Блюма, М.Герольд, В.Різуна. – К., 2001.

5. Паславський І.І Видавничий бізнес: регіональні особливості // МедіаКритика. – 2009. – № 17. – С. 62–69.

6. Паславський І. Матеріальна винагорода журналістів: зарубіжний досвід // Українська журналістика  в контексті доби:  Матеріали всеукраїнської науково-практичної конференції, 23-24 вересня, 2004, м.Львів / За ред. С.Костя. – Львів, 2004. – С.285-287.

Інформаційні ресурси:

· наукова бібліотека імені В. Стефаника (вул. В. Стефаника);

· наукова бібліотека Львівського національного університету імені Івана Франка (вул.. Драгоманова, 5, 17);

· бібліотека факультету журналістики Львівського національного університету імені Івана Франка (вул.. Чупринки, 49);

· бібліотека кафедри української преси (вул.. Чупринки, 49);

· інтернет-ресурси.
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