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2. Мета та завдання навчальної дисципліни


Мета курсу „Сучасна пропаганда: теорія і практика моделювання ідеологем” – сприяння систематизації теоретичних основ та практичних навичок у виявленні насамперед патогенних ідеологем в сучасних зарубіжних ЗМІ.
Курс адаптований до сучасних інформаційних умов, враховує національні і глобальні виклики системи ЗМК, інтеґрує традиційні й новаторські теоретико-методологічні підходи.

На перший, погляд косткомуністичне суспільство, свідомість громадян якого тривалий час була ідеологічним матеріалом, мало би виробити імунітет проти деструктивного впливу пропаганди. Однак і сьогодні проблема опору пропагандистській маніпуляції є проблемою. Сучасна пропаганда стала вишуканішою, заувальована нейтральністю, а людина – вразливішою.  Ще одна риса нашого курсу – міждисциплінарність – дозволяє майбутнім журналістам фахово ставити і осмислювати складні соціокультурні проблеми.

1.2. Основними завданнями вивчення дисципліни „Ідеологеми сучасної пропаганди” є:

- привчити студента до роботи із серйозною науковою літературою, осмислювати концепції, теорії і категорії пропаганди;

- показати зародження, генезу найвпливовіших ідеологем, які моделюють систему цінностей сучасної людини в глобалізованому світі;

- застосовувати набуті теоретичні знання на практиці – в газетах, на радіо, телебаченні, документальному кіно, в новітніх медіа, опираючись на інформаційний баланс, принципи важливості й доцільності;

- підготовка висококваліфікованих фахівців, які повинні багато знати і вміти працювати в нових і складних умовах інформаційного суспільства.
Таким чином, наша дисципліна спрямовує слухачів на вміння вчасно виявити деструктивні ідеологеми, запропонувати способи її нейтралізації в глобальному комунікаційному просторі.

1.3. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні:

знати:

· Основні категорії пропаганди;

· Специфіку проекцій категорій пропаганди на суспільство у вигляді ідеологем;
· Основні ідеології сучасності та їх вплив на моделювання деонтологічного поля журналістики;

· Функції ідеології в контексті завдань мас-медіа.
уміти:

· Виявляти ідеологічне забарвлення як окремих публікацій, так і засобу масової інформації чи глобальних комунікаційних потоків загалом;

· Моделювати конструктивні ідеологеми (гуманізм, примирення…), які ставлять собі за мету мінімалізувати поширення патогенного світогляду (тероризм, дискримінація за расовою та національною ознакою тощо);
· критично осмислювати вплив неконструктивних ідеологем-домінантів;

· чітко відрізняти конструктивну й деструктивну пропаганду;
На вивчення навчальної дисципліни відводиться 90 години, 2,5 кредити ECTS.

3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. Теорія пропаганди та ідеологем.


Тема 1. Ідеології сучасності. Поняття ідеологема та її функціонування у ЗМІ. Ідеологеми як універсалії публіцистичного дискурсу. Статус і місце ідеологій в інформаційному суспільстві.
Тема 2. Категорії сучасної пропаганди. Моральна категорія. Мілітарна категорія. Диверсійна категорія. Політична категорія. Релігійна категорія. Економічна категорія.
Тема 3. Функції ідеологій у контексті завдань ЗМІ. Інтеграційна функція, Орієнтаційна функція. Функція легітимізації влади.
Тема 4.  Деідеологізація та реідеологізація ЗМІ. Причини деідеологізації суспільства та ЗМІ. Специфіка реідеологізації. Ідеологія основних комунікаційних потоків сучасного світу. Консюмеризм як ідеологія.
Змістовий модуль 2. Ідеологеми в пропагандистському тексті.
Тема 5. Ідеологеми ліберальної пропаганди. Категорії ліберальної пропаганди. Ліберальні ЗМІ та специфіка їхньої пропаганди.
Тема 6. Ідеологеми “The New York Times”. Ідеологема “self made man”, “цінності- результат тільки виховання”б, “все відносне”.
Тема 7. Ідеологеми російської пропаганди в умовах гібридної війни
Тема 8. Гуманізм як ідеологема в журналістському тексті.
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	Модуль 1

	Змістовий модуль 1. Теоретичні аспекти функціонування ідеологем у пропагандистському тексті

	Тема 1. Ідеології сучасності. Поняття ідеологема та її функціонування у ЗМІ.


	11
	2
	2
	
	
	7
	
	1
	1
	
	
	1

	Тема 2. Категорії сучасної пропаганди.


	11
	2
	2
	
	
	7
	
	1
	1
	
	
	1

	Тема 3. Функції ідеологій у контексті завдань ЗМІ.


	11
	2
	2
	
	
	7
	
	1
	1
	
	
	1

	Тема 4.  Деідеологізація та реідеологізація ЗМІ.


	11
	2
	2
	
	
	7
	
	1
	1
	
	
	1

	Разом – зм. модуль1
	44
	8
	8
	
	
	28
	
	
	
	
	
	

	Змістовий модуль 2. Практичні аспекти функціонування ідеологем у ЗМІ
 

	Тема 5. Ідеологеми ліберальної пропаганди


	11
	2
	2
	
	
	7
	
	1
	1
	
	
	

	Тема 6. Ідеологеми “The New York Times”

	12
	2
	2
	
	
	8
	
	1
	1
	
	
	

	Тема 7. Ідеологеми російських ЗМІ в умовах гібридної війни

	12
	2
	2
	
	
	8
	
	1
	2
	
	
	

	Тема 8. Гуманізм як ідеологема в журналістському тексті 


	11
	2
	2
	
	
	7
	
	1
	2
	
	
	

	Разом – зм. модуль 2
	46
	8
	8
	
	
	30
	
	
	
	
	
	

	Усього годин 
	90
	16
	16
	
	
	58
	
	
	
	
	
	


5. Теми семінарських занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

Годин

	1
	
	

	2
	
	

	3
	
	

	4
	
	


6. Теми практичних  занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

Годин

	1
	Категорії пропаганди: проекція на сучасний медіадискурс
	2

	2
	Ідеологеми антитерористичної пропаганди
	2

	3
	ЗМІ та деідеологізація посткомуністичного суспільства
	2

	4
	Амбівалентність ідеологеми “свобода” в сучасній пресі
	2

	5
	Ідеологема “Європа” в українських ЗМІ
	2

	6
	Ідеологема “толерантність” сучасному медіадискурсі
	2

	7
	 Ментальний та ідеологічний симбіоз як основа для ідеологем китайської пропаганди 


	2

	8
	Особливості російської пропаганди 2013-2016 рр.
	2


7. Теми лабораторних  занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

Годин

	1           
	
	

	2
	
	

	3        
	
	


8. Самостійна  робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1           
	Ідеологема як універсалія медіадискурсу
	7 

	2
	Реідеологізація преси
	7

	3        
	Пропагандистська функція ідеологем у медіях
	7

	4     
	Кінець світу ідеології в сучасних геоінформаційних умовах
	7

	5     
	Ідеологеми в соціальних мережах
	7

	6
	Ідеологеми у польській пресі (видання на вибір)
	7

	7
	Ідеологеми в пропаганді США (видання на вибір)
	7

	8
	Ідеологема “Україна” у пресі Росії (видання на вибір)
	9


II. До 1 грудня студенти повинні підготувати ці завдання. Цю роботу оцінюємо максимально 10 балами.
10. Методи навчання
Пояснювально-ілюстративний, репродуктивний методи, метод проблемного викладення, евристичний метод, дослідницький метод. 
Методи контролю

Упродовж семестру студенти пишуть одну контрольну роботу «Тактика і стратегія сучасної російської пропаганди». Контрольну роботу оцінюємо 5 балами. 

Також студенти готують презентацію (проект), яку цінюємо 15 балами.
Загальна кількість балів − 20.                                                                   
Розподіл балів, що присвоюється студентам

Приклад розподілу балів, які отримують студенти (для екзамену)

	
	Поточне тестування та самостійна робота
	Підсумковий тест (екзамен)
	Сума

	
	
	
	50
	100

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	Т8
	
	

	6
	7
	6
	6
	6
	7
	6
	6
	
	


Отже, загалом упродовж І семестру студенти V курсу факультету журналістики можуть максимально набрати 50 балів (5 балів за контрольну роботу, 15 балів – за проект, 10 балів – творчі завдання (есе, інтерв’ю), 20 – робота на практичних і лекціях. Інших 50 балів отримують на іспиті. Разом − 100 балів.
Оцінювання знань студента здійснюється за 100-бальною шкалою (для екзаменів і заліків).

Шкала оцінювання: вишу, національна та ECTS
	Оцінка  ECTS
	Оцінка в балах
	За національною шкалою

	
	
	Екзаменаційна оцінка, оцінка з диференційованого заліку

	А
	90 – 100
	«5»
	Відмінно

	В
	81−89
	«4»
	Дуже добре 

	С
	71−80
	
	Добре

	D
	61−70
	«3»
	Задовільно 

	Е 
	51−60
	
	Достатньо


12. Методичне забезпечення

1.  Лильо Т.Я. Ідеологеми сучасної пропаганди. – Львів: вид-во ЛНУ, 2012. 

13. Рекомендована література
Базова:

1. Thomson - Historia propagandy. – Warszawa, 1999.
2. Лильо Т. Світоглядна журналістика. – Львів, 2010.
3.  Ryszard Skarzyński. Od liberalizmu do totalitaryzmu. Z dziejów myśli politycznej XX w. – Warszawa, 1998. – 245 s.

4. Фихтелиус Э. Десять заповедей журналистики. – Стокгольм. – 1999. – 155 с.

5. Schlesinger P. Globalization and Ideology // Journal of Communication. – 1993. – № 2. – P. 34–41.
6. Белл Д. Кінець ідеології. – Чикаго, 1960.
7. Lee Congdon. An End to Ideology? – NY, 1990.
8. Jeffrey C. Goldfarb. The End of Ideology and the Possibility for Principled Politics. – NY, 1999. 

9. Справедлив ли тезис о "деидеологизации" российской политики? // Русский журнал. – 2001. – 21 июня. 
10. Тейлор С. Людина з "Нью-Йорк Таймс" у Москві (уривки з книги "Сталінський апологет") // Вісті з України. – 1997. – Ч. 36.

11. Лильо Т. Ревізіоністські симптоми ліберального телебачення // Українська журналістика в контексті доби: Матеріали всеукраїнської науково-практичної конференції, 23-24 вересня 2004 р. –  Львів, 2004. –   С. 357-360.
12.  Лильо Т. Про телеадекватність // День. – 2003. – 5 грудня.

13. Krzysztof Kłopotowski. „New York Times” naprawia świat // Rzeczpospolita. – 2002. – 9 listopada.

14. Dawid Warszawski. Czy „New York Times” naprawia swiat? // Rzeczpospolita. – 2002. – 23 listopada.

15. Krzysztof Kłopotowski. Misja, nie spisek? // Rzeczpospolita. – 2002. – 7 grudnia.

16. Edwin Diamond. Behind the Times. – Chicago: The University of Chicago Press. – 1994.
17. William Proctor. The Gospel According to The New York Times. – NY: Broaddman and Holman Publishers. – 1995.
18. Boris Johnson. Well, hush my mouth // The Spectator. – 2003. – 22 March.
19. Umberto Eco. Los ojos del Duce // El Pais – 2004. – 3 еnero.

20. Olędzki J. Komunikowanie w świecie. Narzędzia, teorie, unormowania. – Warszawa, 1998. – 291 s.

21. Macierewicz A. Z Rosją czy z USA // Głos. – 2003. – 1 marca.

22. Скуратівський В. У світі має бути світоглядний маяк. А Бог – то і є такий світоглядний маяк // День. – 2003. – 11 квітня.

23. Лось Й. В ім’я чого // Арка. – 2000. – Ч. 5.

24. Мейс Дж. Нова ера: шокуючий початок // День. – 2001. – 13 вересня. 

25.  Дугин А. Искусство смотреть телевизор. Эссе о медиакратии // Литературная газета. – 2002. – 25-31 декабря.

26.  Європа стара і нова та іракська криза // Радіо Свобода (російська редакція). – 2003. – 24 лютого.

27. Stephen Glover. Independent readers wanted bad news from Iraq; Mirror readers didn’t // The Spectator. – 2003. – 19 April.
28. Лильо Т. Ідеологеми сучасної антитерористичної пропаганди // Пам’ять століть. –  2004. –   Ч.5-6. –   С. 197-205. 
29.  At time like these, language suffers collateral damage from clusters of euphemisms // Time. – 2003. – 15 March.
30.  Milewski P. Za mundurem media sznurem // Tygodnik Powszechny. – 2003. – 6 kwietnia.  
31.  Лагунина И. Борьба с терроризмом и права человека. Годовщина теракта // Продолжение политики. – Радио свобода. – 2002. – 11 сентября.

32.  Разговор о гуманизме // Факты и мнения. – Радио свобода. – 2000. – 22 июля.

33.  Рождественский Ю. Философия планетаризма // Литературная газета. – 1996. – 19 июня.
34.  Хосе Ортега-і-Гассет. Дегуманізація мистецтва // Бунт мас. – К.: Основи, 1994.
35.  Лось Й. Правда слова // Публіцистика і тенденції розвитку світу. – Львів, 1999.
36.  Шиллер Г. Манипуляция сознанием. – М., 1980.
Кунць О. Права людини і права нації як політологічна проблема // Розбудова держави. – 1994. – Ч. 6.

37. Казинцев А. Симулякр, или Стекольное царство // Наш современник. – 2003. – № 12. – С. 183-199.
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