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	Консультації по курсу відбуваються
	Консультації відбуваються на кафедрі  у  день проведення лекцій/практичних занять, а також  за попередньою домовленістю. Також можливі онлайн консультації. 

	Сторінка курсу
	

	Інформація про курс
	Навчальний курс «Вплив медіаіндустрії на функціонування громадської думки» поєднує теоретичну і практичну частину, покликаний формувати уявлення студентів про розвиток громадської думки через медіаінституції.

	Коротка анотація курсу
	Дисципліна «Вплив медіаіндустрії на функціонування громадської думки» є спецкурсом, що входить до фундаментальних фахових дисциплін на вільний вибір студента. Нормативна навчальна дисципліна для студентів-магістрів 2 року навчання. Курс спрямований на вивчення особливостей впливу медіа на функціонування громадської думки, що зумовлено низкою суспільних змін і перетворень, де ЗМК  відіграють провідну роль, коли йде мова про консолідацію суспільства, вироблення певних стратегій щодо інформаційного забезпечення та протидію інформаційній війні. 

	Мета та цілі курсу
	Метою вивчення дисципліни «Вплив медіаіндустрії на функціонування громадської думки» є освоєння студентом комплексу знань з теорії і практики журналістики,  психології масової комунікації та соціології для вивчення ефективності роботи ЗМІ щодо формування громадської думки та визначення ролі медій у системі формування громадянського суспільства

	Література для вивчення дисципліни
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Періодичні видання

1. Вісник Львівського університету. Серія: журналістика

2. Наукові записки Інституту журналістики

3. Теле- та радіожурналістика



	Тривалість курсу
	Курс складається з 82  год.

	Обсяг курсу
	8 год. лекційних занять, 16 год. семінарських занять  та 58 год. самостійної роботи. Тижневе навантаження студента складає 1,5 год. аудиторних занять. 

	Очікувані результати навчання
	Унаслідок вивчення дисципліни «Вплив медіаіндустрії на функціонування громадської думки» студент повинен знати: 

– визначення таких понять як «масова комунікація», «громадська думка», «спін», «інформаційні технології», «пропаганда» тощо; основних дослідників громадської думки; особливості  масово-комунікаційних процесів  в українському інформаційному просторі; 
На основі вивчення теоретичного матеріалу уміти: 
- розрізняти взаємозв’язок фізичного, віртуального та інформаційного просторів;
-здійснювати аналіз комунікативного процесу;

-визначати   базові принципи впливу на аудиторію на прикладі конкретних публікацій у ЗМІ.
застосовувати отримані знання і практичні навички у журналістській практиці;

-впроваджувати механізми функціонування громадянської думки у різні сфери життєдіяльності;

- опрацьовувати соціологічні дані;

- аналіз інформаційного ринку;

-використання принципів інформаційної політики.

	Ключові слова
	Громадська думка, вплив, медіандустрія. 

	Формат курсу
	Очний. Для ефективного навчального процесу.  

	Теми
	Змістовий модуль 1. 
«Структура і функції комунікації в суспільстві»
1. Сутність комунікації. Робота з масовою аудиторією.

2. Історичний зріз комунікативного дискурсу в Україні.
Змістовий модуль 2.

«Журналістика і масові процеси»
3.Громадська думка в Україні і світі.
Змістовий модуль 3.

«ЗМІ у системі формування громадянського суспільства»
4.Мас-медії як об’єкт і суб’єкт впливу
5.Комунікативні майданчики як механізм управління свідомістю
Теми семінарських занять
Моделювання реальності за допомогою ЗМІ

Шляхи формування громадської думки в Україні

Інформаційна політика у сучасних ЗМІ

Вплив ЗМІ на формування громадської думки

Психологія інформаційного впливу

Чинники впливу на масову свідомість. 

Соціологія в журналістській діяльності.

Медіа і громадянське суспільство.

	Підсумковий контроль, форма
	Іспит в кінці семестру у вигляді тестів

	Пререквізити
	Для вивчення курсу студенти потребують базових знань з журналістикознавчих дисциплін.

	Навчальні методи та техніки під час викладання курсу
	Лекції, семінарські, консультування, навчальна гра, презентація робіт

	Необхідне обладнання
	У межах вивчення курсу є необхідність використання технічних засобів навчання (комп’ютера, проектора інтернет-мережі тощо)

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Формою підсумкового контролю з курсу «Вплив медіаіндустрії на функціонування громадської думки» є іспит, який відбувається у письмовій формі (написання тестових завдань). Відповідно розподіл балів студентів визначаємо наступним чином: 50 балів робота упродовж семестру (3 контрольні роботи по 10 балів, 5 балів – творча робота; 15 балів –семінарські заняття) і 50 балів студент отримує на іспиті. Загалом оцінювання відбувається за 100 бальною системою
Політика виставлення балів. Враховуються бали, набрані на поточному тестуванні (контрольній), самостійній роботі та бали підсумкового тестування. При цьому обов’язково враховуються присутність на заняттях та активність студента під час практичного заняття; недопустимість пропусків та запізнень на заняття; користування мобільним телефоном, планшетом чи іншими мобільними пристроями під час заняття, якщо це не пов’язано з навчанням; списування та плагіат; несвоєчасне виконання поставленого завдання і т. ін.

	Питання до заліку чи екзамену.
	Охарактеризуйте поняття громадська думка?
Які чинники впливають на формування ГД у суспільстві?
Від чого залежить максимальне сприйняття журналістського тексту?

Які існують форми подання інформації?

Які є способи підсилення довіри до журналістського тексту?

Які засоби використовує журналіст для реалізації мети, задля якої був написаний його виступ?

 Яким чином розуміння журналістського тексту впливає на результативність журналістики?

Що таке аудиторія? Яким чином її можна класифікувати?

З чого розпочинається вплив на аудиторію?

Які засоби формування уваги і зацікавлення ви знаєте?

Які чинники впливають на аудиторне сприйняття текстів?

Що є запорукою успіху журналістського твору?

Від яких чинників залежить сприйняття інформації аудиторією?

Місце і роль соціології у журналістській праці?

Що таке соціологічна грамотність?

 Яким чином пов’язане формування громадської думки та імідж журналіста?

Назвіть базові принципи інформаційної політики?

Назвіть стратегічні інформаційні потоки?

Охарактеризуйте особливості пропагандистських механізмів?

Що називають «текстами впливу»? Наведіть приклад. 

Які механізми управління свідомістю ви знаєте?

Що таке інформаційна війна?

Що таке смислова війна?

Що означає термін «постжурналістика»?

Що належить до невидимих інформаційних впливів?

Які вам відомі психологічні чинники засвоєння інформації?
Що вам відомо про історію формування громадської думки в Україні та у світі?

Який різновид аргументації сприяє ефективності журналістського твору?

Яким чином відбувається колективне сприйняття інформації?

Які інституції, окрім ЗМІ, впливають на формування громадської думки?

	Опитування
	Анкету-оцінку з метою оцінювання якості курсу може бути надано по завершенню курсу.
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