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	Назва курсу
	«Організація роботи пресслужби» 

	Адреса викладання курсу
	Вул. Генерала Чупринки, 49, Львів

	Факультет та кафедра, за якою закріплена дисципліна
	Факультет журналістики, кафедра теорії і практики журналістики

	Галузь знань, шифр та назва спеціальності
	Галузь знань – 06 Журналістика, 

Спеціальність – 061 Журналістика

	Викладачі курсу
	Войтович Наталія Олегівна, асистент кафедри теорії і практики журналістики

	Контактна інформація викладачів
	scholar.google.com.ua , orcid.org/0000-0001-9466-0787, Nataliya.Voytovych@lnu.edu.ua Львів, вул. Генерала Чупринки, 49, каб. 202

	Консультації по курсу відбуваються
	Консультації відбуваються на кафедрі у день проведення лекцій/практичних занять, а також  за попередньою домовленістю у день чергування викладача на кафедрі. Можливі онлайн консультації у соціальних мережах. 


	Сторінка курсу
	

	Інформація про курс
	Навчальна дисципліна «Політичний імідж у структурі комунікаційного простору» – це дисципліна спеціалізації «Менеджмент та реклама в ЗМІ» Курс розрахований для 4 року навчання бакалаврату. Курс поєднує теоретичну і практичну частину, покликаний формувати уявлення студентів про створення політичного іміджу політика та співпрацю з медіа. 


	Коротка анотація курсу
	Вивчаючи навчальну дисципліну «Політичний імідж у структурі комунікаційного простору» студенти ознайомляться з основними принципами організації передвиборної політичної кампанії, формуванням громадської думки. Вивчення курсу сприяє розвитку креативного мислення у студентів, а також дозволяє отримати теоретичні та практичні знання з формування політичного іміджу та організації передвиборної політичної кампанії. Прослухавши лекції та відвідавши практичні заняття, студенти навчяться формувати імідж політичного діяча (партії) через засоби масової інформації, вчасно ідентифікувати перші прояви інформаційних воєн, створювати передвиборчу кампанію для політичного діяча (партії).


	Мета та цілі курсу
	Метою викладання дисципліни «Політичний імідж в комунікаційному просторі» є ознайомити студентів з основними принципами організації передвиборної політичної кампанії, дати студентам теоретичні та практичні знання з формування політичного іміджу, навчити студентів формувати позитивний імідж політичного діяча (партії) через засоби масової інформації, визначати правильно та вчасно ідентифікувати перші прояви інформаційних воєн, через засоби масової інформації формувати позитивний імідж рідної держави.
Завдання викладання дисципліни полягає в тому, щоб студенти-журналісти засвоїли основи організації передвиборної політичної кампанії, навчилися правильно вивчати та формувати громадську думку, сприяти розвитку креативного мислення у студентів. 
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	Тривалість курсу
	Курс складається з 90  год.



	Обсяг курсу
	11 год. лекційних занять, 11 год. практичних занять  та 68 год. самостійної роботи. Тижневе навантаження студента складає 2 год. аудиторних занять. 

	Очікувані результати навчання
	Унаслідок вивчення дисципліни студент буде 
Знати:

· типи іміджу;

· технології побудови іміджу;

· основні складові іміджу політика.

Вміти:

· створити позитивний імідж політичного діяча (партії) у ЗМІ;

· вивчати громадську думку та застосовувати отриманні знання на практиці;

· організувати передвиборну кампанію;

· засвоїти навики, необхідні в роботі іміджмейкер.



	Ключові слова
	Імідж, політик, партія, політична реклама, політична агітація, громадська думка, вибори, передвиборча кампанія. 

	Формат курсу
	Очний. Для ефективного навчального процесу. В умовах пандемії COVID-19 – онлайн із проведенням лекцій та практичних на платформі Microsoft Teams та\або Zoom.

	Теми
	Змістовий модуль 1. Побудова іміджу як комунікативне програмування
Лекція. Тема 1.  Роль іміджу в політиці: минуле і сьогодення. 

Лекція. Тема 2. Імідж політичного лідера та його специфіка
Змістовий модуль 2.  Сучасний виборчий PR.

Лекція. Тема 3. Виборче законодавство України. 

Лекція. Тема 4 Політична реклама та політична агітація у передвиборних кампаніях. 

Лекція. Тема 5. Передвиборчі кампанії України. Символ та політичний імідж. Символізація
Лекція. Тема 6. Міфи та реальність в стратегії побудови іміджу
Практичні заняття
Змістовий модуль 1. Побудова іміджу як комунікативне програмування
Практичне заняття 1. Особливості встановлення політичного іміджу

Практичне заняття 2. Професія іміджмейкер у політиці 

Змістовий модуль 2.  Сучасний виборчий PR.
Практичне заняття 3. Законодавство про вибори в Україні.
Практичне заняття 4. Застосування чорного піару в передвиборчій кампанії 
Практичне заняття 5. Передвиборчі кампанії. Політик як символ
Практичне заняття 6. Основні принципи використання міфів в іміджі


	Підсумковий контроль, форма
	Іспит у кінці семестру. Оцінка складається на основі пророблених самостійних завдань, роботі на практичних заняттях презентації підсумкової роботи та тестових завдань.  

	Пререквізити
	

	Навчальні методи та техніки під час викладання курсу
	Лекції, практичні, консультування, презентація робіт, тренінгів, зустрічей.

	Необхідне обладнання
	У межах вивчення курсу є необхідність використання технічних засобів навчання (комп’ютера, проектора інтернет-мережі, мультимедійного екрана тощо)

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Навчальна дисципліна «Політичний імідж у структурі комунікаційного простору» оцінюється за рейтинговою системою. 

Під час вивчення дисципліни застосовуються такі методи контролю знань студентів:
•
поточний: робота на практичних заняттях та представленні роботи.

Роботи оцінюються:

· робота на практичних заняттях ‒ 25 балів

· аналіз політичної реклами конкретного політика (партії) – 10 балів
· аналіз іміджу політика (на вибір) ‒ 10 балів
· есе на тему «Вибори і соціологія» ‒ 5 балів
Екзаменаційна творча робота – 50 балів

Загалом максимум 100 балів


	Питання до заліку чи екзамену.
	1. Особливості дзеркального іміджу

2. Суть п’ятого кроку передвиборчої кампанії 

3. Особливості дійсного іміджу

4. Суть третього кроку передвиборчої кампанії 

5. Особливості негативного іміджу

6. Суть сьомого кроку передвиборчої кампанії 

7. Особливості  бажаного іміджу

8. Суть першого кроку передвиборчої
9. Особливості корпоративного іміджу 

10. Суть четвертого кроку передвиборчої
11. Особливості багатогранного іміджу 

12. Суть другого кроку передвиборчої кампанії 

 

	Опитування
	З метою оцінювання якості курсу, по завершенню курсу, може бути надано анкету-оцінювання.
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