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	Назва курсу
	«Психологія політичної реклами» 

	Адреса викладання курсу
	Вул. Генерала Чупринки, 49, Львів

	Факультет та кафедра, за якою закріплена дисципліна
	Факультет журналістики, кафедра теорії і практики журналістики

	Галузь знань, шифр та назва спеціальності
	Галузь знань – 06 Журналістика, 

Спеціальність – 061 Журналістика

	Викладачі курсу
	Войтович Наталія Олегівна, асистент кафедри теорії і практики журналістики

	Контактна інформація викладачів
	scholar.google.com.ua , orcid.org/0000-0001-9466-0787, Nataliya.Voytovych@lnu.edu.ua Львів, вул. Генерала Чупринки, 49, каб. 202

	Консультації по курсу відбуваються
	Консультації відбуваються на кафедрі у день проведення лекцій/практичних занять, а також  за попередньою домовленістю у день чергування викладача на кафедрі. Можливі онлайн консультації у соціальних мережах. 

	Сторінка курсу
	

	Інформація про курс
	Навчальна дисципліна «Психологія політичної реклами» – це дисципліна вільного вибору для студентів  Львівського національного університету. Курс розрахований для 2 року навчання бакалаврату. Побудований на вивченні психологічних аспектів політичної реклами з  імплементацією основ медіаграмотності. Курс поєднує теоретичну і практичну частину, покликаний формувати уявлення студентів про політичну рекламу, її місце та роль у виборчому процесі та основні методи протистояння маніпулятивним технологіям, які застосовуються при створенні політичної реклами. 


	Коротка анотація курсу
	Вивчаючи навчальну дисципліну «Психологія політичної реклами» студенти ознайомляться з основними психологічними принципами політичної реклами, а також розглянуть ролі психічних процесів у створенні та споживанні політичної реклами. Вивчення курсу допоможе студентам розрізняти політичну рекламу та протистояти маніпулятивним технологіям, які застосовуються при її створенні для різних видів мас-медіа. На лекціях та практичних заняттях студенти з’ясують основні методи психологічного впливу на електорат, психологічну структура рекламної діяльності, а також психологічні особливості вікових груп. Відповідно до напрямів психології буде простежено основні маніпулятивні техніки в рекламі та сугестивні психотехнології.  


	Мета та цілі курсу
	Метою викладання дисципліни «Психологія політичної реклами» є закріплення теоретичних знань у практичній діяльності та отримання компетентностей. У курсі передбачено ознайомлення студентів із з основними аспектами психології політичної реклами, ключовими законами України виборчому полі. На заняттях основним завданням викладача є дати студентам теоретичні та практичні знання із створення політичної реклами, навчити студентів розрізняти маніпулятивні техніки, основні принципи NLP, визначати правильно та вчасно ідентифікувати перші маніпулятивних технологій, мовні маніпулятивні техніки та приховану рекламу. Завдання викладання дисципліни полягає в тому, щоб студенти- засвоїли основи розповсюдження політичної реклами через засоби масової інформації та її психологічні особливості. 


	Література для вивчення дисципліни
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9. Фільм «Хвіст виляє собакою» (Wag the Dog) 1997 рік США  // http://moviestape.net/katalog_filmiv/drama/6902-hvst-vilyaye-sobakoyu.html 

Допоміжна
1. Виборчий кодекс України // https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/396-20#n4127 
2. Закон України «Про вибори народних депутатів України» // https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/4061-17#Text 

3. Закон України "Про телебачення і радіомовлення» // http://www.medialaw.kiev.ua/laws/laws_local/6/
4. Закон України "Про інформацію" (нова редакція)» // http://www.medialaw.kiev.ua/laws/laws_local/110/
5. Закон України "Про доступ до публічної інформації» //http://www.medialaw.kiev.ua/laws/laws_local/109/ 
6. Закон України «Про рекламу» // https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/270/96-%D0%B2%D1%80#Text 
7. Інтеграція інфомедійної грамотності у навчальний процес. Навчально-методичні матеріали проєкту "Вивчай та розрізняй: інфо-медійна грамотність". – К.: IREX в Україні, 2019-2020.
8. https://www.youtube.com/watch?v=fNBcbUGRjIQ (Не вір - перевір!)
9. https://www.youtube.com/watch?v=i2PIvmWvgm4&t=29s (Качка дезінформачка: політична просвіта 1-7 випуск)
10. Качка дезінформачка. Підвищення рівня політичної грамотності серед інститутів громадянського суспільства. Брошура // Сторінка проекту Качка дезінформачка у Facebook

	Тривалість курсу
	Курс складається з 105  год.


	Обсяг курсу
	16 год. лекційних занять, 16 год. практичних занять  та 73 год. самостійної роботи. Тижневе навантаження студента складає 2 год. аудиторних занять. 

	Очікувані результати навчання
	Унаслідок вивчення дисципліни студент буде 

Знати:
· основні психологічні принципи політичної реклами;

· технології створення політичної реклами;

· основні методи психологічного впливу на електорат;

· психологічні особливості вікових груп;

· основні маніпулятивні техніки в рекламі.

· основні маркери політичної джинси, агітації, пропаганди та реклами
Вміти:

· розрізняти якісну та патогенну політичну рекламу для різних видів мас-медіа;

· ідентифікувати пропаганду, політичну джинсу, ботів та тролів.
· розрізняти цільові аудиторії;

· вивчати громадську думку;

· створювати якісну політичну рекламу для різних вікових груп;

· правильно застосовувати сугестивні психотехнології.

· виявляти порушення правових та етичних норм у політичній рекламі.



	Ключові слова
	Політична реклама, пропаганда, громадська думка, цільова аудиторія, агітація, вибори, передвиборча кампанія, електорат.  


	Формат курсу
	Очний. Для ефективного навчального процесу. В умовах пандемії COVID-19 – онлайн із проведенням лекцій та практичних на платформі Microsoft Teams та\або Zoom.  

	Теми
	Змістовий модуль 1. Політична реклама: від створення до впровадження
Тема 1. Етапи розвитку та встановлення політичної реклами в Україні. Форми та різновиди політичної реклами*
Тема 2. Політична реклама та українське законодавство. 
Тема 3. Місце та роль слогана та політичної символіки у рекламі.
Тема 4. Графічне оформлення політичної реклами. Види медіа.*
Змістовий модуль 2. Маніпулятивні аспекти застосування політичної реклами
Тема 5. Політичний текст.* 
Тема 6.  Політичні маніпуляції та медіа.* 
Тема 7. Інтернет та соціальні мережі, як платформа та джерело інформації.*
Тема 8. Соціологія і вибори. *
Практичні заняття
Тема практичного заняття 1. Типи контенту. Особливості політичної реклами

Тема практичного заняття 2. Законодавчий аспект політичної реклами

Тема практичного заняття 3 Передвиборчі програми кандидатів

Тема практичного заняття 4. Оформлення політичної реклами

Тема практичного заняття 5 . Політична реклама у медіа 

Тема практичного заняття 6. Політичні маніпуляції 

Тема практичного заняття 7. Соціальні мережі і вибори 

Тема практичного заняття 8. Соціологічні опитування у передвиборчих кампаніях
 Письмові роботи:
1. Аналіз виборчого законодавства на предмет політичної реклами (агітації) країни світу (на вибір). Порівняти з українським законодавством. 

2. Створення власних слоганів

3. Створення макету власного білборда
4. Порушення етичних норм у політичній рекламі. Аналіз «джинси». 
5. Підсумкова робота: Аналіз політичної реклами (політик/партія на вибір)
*у заняттях використано матеріали Інтеграція інфомедійної грамотності у навчальний процес. Навчально-методичні матеріали проєкту "Вивчай та розрізняй: інфо-медійна грамотність". – К.: IREX в Україні, 2019-2020.

	Підсумковий контроль, форма
	Залік у кінці семестру на основі пророблених самостійних завдань, роботі на практичних заняттях та підсумкової роботи.  

	Пререквізити
	

	Навчальні методи та техніки під час викладання курсу
	Лекції, практичні, консультування, презентація робіт, зустрічі з журналістами, перегляд відео- лекцій, тренінгів, семінарів, фільмів.

	Необхідне обладнання
	У межах вивчення курсу є необхідність використання технічних засобів навчання (комп’ютера, проектора інтернет-мережі, мультимедійного екрана тощо)

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Навчальна дисципліна «Психологія політичної реклами» оцінюється за рейтинговою системою. 

Під час вивчення дисципліни застосовуються такі методи контролю знань студентів:
•
поточний: робота на практичних заняттях, виконання письмових завдань, а також самостійна робота.

Творчі домашні завдання оцінюються по 10 балів (3 роботи по 10 балів, створення слоганів – 5 балів) ‒ 35 (балів);
робота на практичних заняттях та участь в обговореннях 40 балів; 

підсумкова робота – 25 балів

Загалом максимум 100 балів



	Питання до заліку чи екзамену.
	1.
Як ЗМІ мають висвітлювати коментарі партій?

2.
Де забороняється розміщення політичної реклами? 

3.
Чи мають право організації, що проводять опитування громадської думки не зазначати часу його проведення?
4.
Чи забороняється передвиборна агітація поза строками (часом) встановленими Законом?
5.
За чий рахунок здійснюється передвиборна агітація кандидатів на пост Президента?
6.
Коли можна розпочинати передвиборну агітацію?

7.
Коли закінчується передвиборна агітація?

8.
На яких умовах здійснюється оплата передвиборної агітації?
9.
Чи може ЗМІ, який надав ефірний час або друковану площу кандидату на пост Президента України, відмовити у наданні ефірного часу чи друкованої площі на тих же умовах іншому кандидату?
10.
Чи дозволяється кандидатам у депутати використовувати власні кошти для проведення передвиборної агітації?
11.
Наведіть приклад політичного чорного піару.
12.
Чи дозволяється кандидатам у депутати використовувати власні кошти для проведення передвиборної агітації? 

13.
Чи дозволяється включення до інформаційних теле-, радіопрограм передвиборних агітаційних матеріалів або політичної реклами?
14.
Чи може ЗМІ, який надав ефірний час або друковану площу кандидату на пост Президента України, відмовити у наданні ефірного часу чи друкованої площі на тих же умовах іншому кандидату?
15.
Наведіть приклад політичної джинси.
16. Що повинні містити матеріали передвиборної агітації?
17. Назвіть форми та засоби передвиборної агітації. 

18. Назвіть основні вимоги до слоганів.
19. Що таке контрреклама?
20. Що таке антиреклама?

Додається окремий документ з розширеним планом практичних, лекційних занять та самостійною роботою студента. 

	Опитування
	З метою оцінювання якості курсу, по завершенню курсу, може бути надано анкету-оцінювання.
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