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	Консультації по курсу відбуваються
	Консультації відбуваються на кафедрі у день проведення лекцій/практичних занять, а також  за попередньою домовленістю у день чергування викладача на кафедрі, онлайн консультації у соціальних мережах. 

	Сторінка курсу
	

	Інформація про курс
	Навчальна дисципліна «Медіаекономіка» – це нормативна дисципліна для студентів  факультету журналістики. Курс розрахований для 1 року навчання бакалаврату. Побудований на вивченні журналістики як однієї з галузей економіки. Курс поєднує теоретичну і практичну частину, покликаний формувати уявлення студентів про економічну діяльність будь-якого ЗМІ. 

	Коротка анотація курсу
	Предметом вивчення цього курсу є економічні закони, діяльність ЗМІ на ринку. Вивчаючи дисципліну, студенти отримають основні знання з діяльності ЗМІ у сфері економіки, навчаться трансформувати своє економічне мислення до реалій ХІХ століття. Завдання полягає в тому, щоб студенти-журналісти засвоїли основи наукової праці медіаекономіки, навчились розробляти бюджет редакцій ЗМІ та здобули навики в складанні бізнес-плану медійного підприємства. Протягом семестру студенти працюють над створенням якісної порівняльної презентації засобів масової інформації, для цього на кожному практичному занятті поетапно розглядають принципи порівняння з економічної точки зор, створенням бізнес-плану, який складається з 9 частин. На початку вони створюють концепцію ЗМІ, який би вони хотіли презентувати на ринку ЗМІ, а вже потім, на основі концепції, працюють над створенням бізнес плану. Бізнес-план вони створюють за такими розділами: історія ЗМІ, мета діяльності, засоби необхідні для виведення на ринок, коротко- й довготривалі цілі, виживання, прибутковість, аналіз ринку, здійснення аналізу SWOT, маркетингова стратегія, конкурентна перевага, фінансові звіти, визначити провідних працівників, їхні робочі ролі. Після завершення написання всіх розділів студент має представити порівняльний економічний  аналіз, захистити бізнес-план у вигляді мультимедійної презентації. Курс передбачає проведення лекційних занять –  32 год., практичних – 16 год.

	Мета та цілі курсу
	Метою вивчення дисципліни є ознайомлення студентів з основними принципами економічної роботи медій, із теоретичними основами медіаекономіки та практичними особливостями діяльності медій. У курсі передбачено ознайомлення студентів: із ключовими економічними законами України і світу; загальними характеристиками медіа-товару; з впливом зовнішніх ефектів на медійні ринки; впливом неподільності на медійні ринки; проблемами недосконалого регулювання медійних ринків у галузі мас-медіа.  під час занять є опрацювання і осмислення рекомендованої літератури з метою створення економічної концепції медіа і написання його бізнес-плану, виконання індивідуальних завдань, підготовка проєктів до мультимедійного захисту. Формування проблем менеджменту та мультимедійна демонстрація можливих шляхів її вирішення, поетапне вирішення проблеми методом висування ідеї вирішення, підбираючи для цього необхідні джерела інформації.

	Література для вивчення дисципліни
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	Тривалість курсу
	90  год.

	Обсяг курсу
	16 год. лекційних занять, 32 год. практичних занять  та 42 год. самостійної роботи. Тижневе навантаження студента складає 3 год. аудиторних занять. 

	Очікувані результати навчання
	Унаслідок вивчення дисципліни студент буде 

Знати:
· специфіку понятійного апарату медіаекономіки;

· відмінності між традиціями розвитку  медіаекономіки в різних країнах;

· основні поняття медіаекономіки;

· структуру й складові медіабізнесу;

· систему створення медійних підприємств;

· особливості медійного планування;

· специфіку формування бюджету редакції ЗМІ;

· структурні елементи редакційного бізнес-плану.

Вміти:

· застосовувати принципи маркетингу в процесі створення ЗМІ;

· розраховувати бюджет медійного підприємства;

· створювати та презентувати бізнес-план редакції ЗМІ.



	Ключові слова
	Медіа, економіка, бізнес-план, прибуток, ефективні стратегії розвитку

	Формат курсу
	Очний. Для ефективного навчального процесу. В умовах пандемії COVID-19 – онлайн із проведенням лекцій та практичних на платформі Microsoft Teams та\або Zoom.  

	Теми
	Змістовий модуль 1. Теоретико-методологічний інструментарій економічної теорії та дослідження медіаекономіки.
Тема 1. Специфіка понятійного апарату медіаекономіки.

Тема 2. Медіаекономіка як наука.
Тема 3. Ключові поняття медіаекономіки.

Тема 4. Медіа як товар на ринку.
Змістовий модуль 2. Практичні основи медіаекономіки
Тема 5. Структура і складові медіабізнесу.

Тема 6. Специфіка медійної індустрії.

Тема 7. Особливості медійного планування.

Тема 8. Специфіка складання бізнес-плану редакції ЗМІ
Практичні заняття
Змістовий модуль 1. Специфіка понятійного апарату медіаекономіки 
Тема практичного заняття 1. Поняття та види медіа, мас-медіа. 
Тема практичного заняття 2. Історія виникнення та розвитку медіа. 
Тема практичного заняття 3. Сучасні медіабренди на світовому медіаринку. 
Тема практичного заняття 4. Еволюція поняття, цілей та структури медіаекономіки як галузі науки. 
Тема практичного заняття 5. Американська традиція медіаекономіки як галузі науки. 
Тема практичного заняття 6. Розвиток медіаекономіки як галузі науки у німецькомовному середовищі, медіаекономіка в українських наукових дослідженнях. 
Тема практичного заняття 7. Розвиток медійної галузі в контексті інформаційного суспільства. 
Тема практичного заняття 8. Базові поняття в медіаекономіці. 
Тема практичного заняття 9. Ринок ЗМІ (здвоєний ринок товарів і послуг), географічний ринок ЗМІ. 
Тема практичного заняття 10. Типи конкуренції ЗМІ, типи реклами в ЗМІ.

Змістовий модуль 2. Медіа як товар на ринку
Тема практичного заняття 11. Загальна характеристика медіа-товару. 
Тема практичного заняття 12. Вплив зовнішніх ефектів на медійні ринки. Вплив неподільності на медійні ринки. 
Тема практичного заняття 13. Вплив інформаційних недоліків на медійні ринки. Вплив адаптаційних недоліків на медійні ринки. 
Тема практичного заняття 14. Вплив нераціональності на медійні ринки. 
Тема практичного заняття 15. Медіа та мережеві ефекти. 
Тема практичного заняття 16. Регулювання медійних ринків. 

	Підсумковий контроль, форма
	Залік у кінці семестру на основі тестів, пророблених самостійних завдань та роботі на практичних заняттях.  

	Пререквізити
	

	Навчальні методи та техніки під час викладання курсу
	Лекції, практичні, консультування, презентація робіт, зустрічі з журналістами, перегляд відео- лекцій, тренінгів, семінарів.

	Необхідне обладнання
	У межах вивчення курсу є необхідність використання технічних засобів навчання (комп’ютера, проектора інтернет-мережі, мультимедійного екрана тощо)

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Для того, щоб підготувати студентів для отримання достатньої кількості балів проводяться такі методи контролю знань студентів: поточний, роботу на практичних заняттях, виконання письмових завдань, виконання завдань передбачених самостійною роботою.

Навчальна дисципліна «Медіаекономіка» оцінюється за рейтинговою системою. 

Під час вивчення дисципліни застосовуються такі методи контролю знань студентів:
· поточний: робота на практичних заняттях – 35 балів, виконання письмових завдань – 20 балів, розв’язання тестових завдань – 20 балів, а також самостійна робота.
· Творчі домашні завдання оцінюються – 25 балів,

Завершується вивчення дисципліни «Медіаекономіки» складанням заліку у першому семестрі. Оцінювання проводиться за 100 бальною системою. Підсумкова оцінка (максимум 100 балів) складається з: практичні заняття – 35 балів, захист ІНДЗ – 45 балів, написання тестів – 20 балів.

	Питання до заліку чи екзамену.
	Додається окремий документ з розширеним планом практичних, лекційних занять та самостійною роботою студента. 

	Опитування
	З метою оцінювання якості курсу, по завершенню курсу, може бути надано анкету-оцінювання.


7

