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 2020-2021 навчального року

	Назва курсу
	«Бренд-менеджмент у ЗМІ» 

	Адреса викладання курсу
	Вул. Генерала Чупринки, 49, Львів

	Факультет та кафедра, за якою закріплена дисципліна
	Факультет журналістики, кафедра теорії і практики журналістики

	Галузь знань, шифр та назва спеціальності
	Галузь знань – 06 Журналістика, 

Спеціальність – 061 Журналістика

	Викладачі курсу
	Війтович Тетяна Якимівна, асистент кафедри теорії і практики журналістики

	Контактна інформація викладачів
	https://orcid.org/0000-0001-7416-3863; 
https://scholar.google.com.ua/citations?hl=uk&user=ZOV6-qYAAAAJ; tetyana.viytovych@lnu.edu.ua Львів, вул. Генерала Чупринки, 49, каб. 201

	Консультації по курсу відбуваються
	Консультації відбуваються на кафедрі у день проведення лекцій/практичних занять, а також  за попередньою домовленістю у день чергування викладача на кафедрі, онлайн консультації у соціальних мережах. 

	Сторінка курсу
	

	Інформація про курс
	Навчальна дисципліна «Бренд-менеджмент у ЗМІ» – це дисципліна спеціалізації «Менеджмент та реклама в ЗМІ» Курс розрахований для 4 року навчання бакалаврату. Курс поєднує теоретичну і практичну частину, покликаний формувати уявлення студентів про організацію роботи засобу масової комунікації. 


	Коротка анотація курсу
	Дисципліна включає вивчення одного з найважливіших аспектів журналістської діяльності, а саме уміння створити медіабренд. Модуль складається з двох змістових блоків. У першому блоці студент опановує вміння, навички, знання медіаменеджменту: що таке брендинг та бренд-менеджмент; теоретичні основи брендингу та бренд-менеджменту; теоретичні засади побудови брендів ЗМІ; основні моделі створення брендів; основні моделі управління брендами ЗМІ; способи визначення успішності брендів ЗМІ; базові помилки в позиціонуванні ЗМІ. У другому блоці студент застосовує здобуті знання і вміння для будування бренду ЗМІ; проєктування моделі управління брендом на бренд ЗМІ; застосовувати маркетингові дослідження на всіх етапах управління брендом ЗМІ; складати операційні плани, застосовувати операційні дії та контролювати ефективність управління брендом ЗМІ.



	Мета та цілі курсу
	опанувати основи бренд-менеджменту ЗМІ; з’ясувати суть управління брендом ЗМІ, отримати практичні навики в організації процесу управління бренду ЗМІ з застосуванням інтегрованих маркетингових комунікацій. 

	Література для вивчення дисципліни
	1. Ел Райс, Джек Траут. Маркетингові війни. Світовий бестселер — для нової генерації маркетологів / Джек Траут, Ел Райс. – Київ,2019. 

2. Траут Дж., РайсЕ.  Позиционирование. Битва за узнаваемость  /  Джек Траут, Ел Райс  - СПб.: Питер, 2001. – 256 с.

3. Аакер Д. Создание сильных брендов / Девид А. Аакер – М.: Издательский дом Гребенщикова, 2003. – 140 с.

4. Годин А.М., Дмитриев А.А., Бабленков И.Б. Брендинг : Учебное пособие / А.М. Годин, А.А. Дмитриев, И.Б. Бабленков – М.: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2004. — 364 с.

5. Капферер, Жан-Ноэль. Бренд навсегда: создание, развитие, поддержка ценности бренда / Жан-Ноэль Капферер ; пер.с англ. Е. В. Виноградовой; под. общ. ред. В. Н. Домнина. — Москва: Вершина, 2007. — 448 с
6. Аакер Д., Йохимштайлер Э. Бренд-лидерство: Новая концепция брендинга / Девид А. Аакер, Эрик Йохимштайлер – М.: Издательский дом Гребенщикова, 2003. – 380 с.
7. Армстронг Г., Котлер Ф. Введение в маркетинг / Гари Армстронг Филип Котлер - М.: ИД Вильямс, 8-е изд., 2007. - 832 с. 
Key web-based and electronic resources:

1.Leuthesser L. (1988) Denning, measuring and managing brand equity, Marketing Science Institute, Report № 88-104, Cambridge, MA. Режим доступу http://www.msi.org/conferences/summaries/defining-measuring-and-managing-brand-equity/
2.Барзилович О.М., Григорова А З.В. Основи медіа менеджменту / О. М. Барзилович, З. В. Григорова, Л. А. Пунчак та ін.; КПІ ім. Ігоря Сікорського. – Електронні текстові данні (1 файл: 2,2 Мбайт). – Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2017. – 296 с. https://ela.kpi.ua/bitstream/123456789/22199/1/mm_2018_02.pdf; https://ela.kpi.ua/handle/123456789/22199


	Тривалість курсу
	90 год.

	Обсяг курсу
	11 год. лекційних занять, 11 год. практичних занять  та 68 год. самостійної роботи. Тижневе навантаження студента складає 3 год. аудиторних занять. 

	Очікувані результати навчання
	Унаслідок вивчення дисципліни студент буде 
Знати:

Теоретичні основи брендингу: архітектура брендів, позиціонування брендів, карти об'єднаних просторів. Теоретичні основи бренд-менеджменту: задум, створення, просування, реорганізація. Основні моделі створення брендів ЗМІ: модель Bates Brand Wheel, модель Brand Insitute, модель 4D Branding, модель s-brands, модель Unilever Brand Key. Використання моделей створення брендів при побудові бренду ЗМІ. Операції з брендами ЗМІ. Інтегровані маркетингові комунікації в процесі управління брендом ЗМІ. Розробка позиціонування ЗМІ. Використання маркетингових досліджень в процесі побудови бренду ЗМІ. Планування операцій з брендовим ЗМІ. Застосування обраної операції. 
Вміти:

- будувати бренд ЗМІ;
- проєктувати моделі управління брендом на бренд ЗМІ;
- застосовувати маркетингові дослідження на всіх етапах управління брендом ЗМІ;
- складати операційні плани, застосовувати операційні дії та контролювати ефективність управління брендом ЗМІ;
     - використовувати моделі створення брендів на практиці;
- аналізувати розходження в позиціонуванні та позиції бренду ЗМІ;
- використовувати операції з брендами ЗМІ на практиці;
- проєктувати антикризові моделі на діяльність бренду ЗМІ;
- презентувати стратегії управління брендом ЗМІ.

	Ключові слова
	Бренд, створення, медіа, організація, планування, керівництво, контроль, лідер, менеджмент, менеджер 

	Формат курсу
	Очний. Для ефективного навчального процесу. В умовах пандемії COVID-19 – онлайн із проведенням лекцій та практичних на платформі Microsoft Teams та\або Zoom.

	Теми
	Змістовий модуль 1. Теоретичні основи бренд-менеджменту

Тема 1. Поняття бренд. Теорія бренд-менеджменту
Тема 2. Теоретичні засади побудови брендів ЗМІ.

Тема 3. Моделі управління брендами ЗМІ.

Тема 4. Показники успішності брендів ЗМІ.
Тема 5. Операції з брендами. Посилення та оздоровлення брендів ЗМІ.

Змістовий модуль 2. Практичне використання бренд-менеджменту в діяльності ЗМІ.
Тема 6. Побудова бренду ЗМІ.

Тема 7. Моделювання управління брендом ЗМІ.

Тема 8. Управління брендом ЗМІ.

Тема 9. Використання операцій з брендами при управлінні брендом ЗМІ.

Тема 10. Проєктування антикризових моделей в діяльності бренду ЗМІ.

Тема 11. Презентація стратегії управління брендом ЗМІ. 

	Підсумковий контроль, форма
	Завершується вивчення дисципліни «Бренд-менеджмент у ЗМІ» складанням іспиту у восьмому семестрі. Оцінювання проводиться за 100 бальною системою. Підсумкова оцінка (максимум 100 балів) складається з: практичні заняття – 20 балів, захист проєктів – 30 балів, написання тестів – 50 балів.



	Пререквізити
	

	Навчальні методи та техніки під час викладання курсу
	Лекції, практичні, консультування, презентація робіт, тренінгів, зустрічей.

	Необхідне обладнання
	У межах вивчення курсу є необхідність використання технічних засобів навчання (комп’ютера, проектора інтернет-мережі, мультимедійного екрана тощо)

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Навчальна дисципліна  оцінюється за рейтинговою системою. 

Під час вивчення дисципліни застосовуються такі методи контролю знань студентів:

•
поточний: робота на практичних заняттях та представленні роботи.

Роботи оцінюються:

· робота на практичних заняттях ‒ 20 балів

· створення бізнес-плану – 30 балів
Тести – 50 балів

Загалом максимум 100 балів


	Питання до заліку чи екзамену.
	1. Суть поняття бренд. 
2. Теоретичні основи брендингу: архітектура брендів, позиціонування брендів, карти об'єднаних просторів. 
3. Теоретичні основи бренд-менеджменту: задум, створення, просування, реорганізація.
4. Основні моделі створення брендів ЗМІ: модель Bates Brand Wheel, модель Brand Insitute, модель 4D Branding, модель s-brands, модель Unilever Brand Key.

5. Використання моделей створення брендів при побудові бренду ЗМІ.
6. Застосування маркетингових досліджень при створенні бренду ЗМІ.
7.  Атрибутика бренду ЗМІ. Бренд-бук. 
8. Модель управління брендами Андрія Длігача. 
9. Основні цикли моделі "8". 
10. Застосування моделі "8" в діяльності ЗМІ. 
11. Основні підходи визначення успішності бренду: Young&Rubicam Brand Asset Valuator, піраміда Brand Dynamics, підхід оцінки споживчого капіталу Девіда Аакера.

12. Помилки в позиціонуванні брендів ЗМІ: руйнування позицій бренду. 
13. Аналіз розходжень в позиціонуванні та позиції бренду ЗМІ. 
14. Операції з брендами ЗМІ. 
15. Інтегровані маркетингові комунікації в процесі управління брендом ЗМІ. 
16. Вибір моделі створення бренду ЗМІ. 
17. Розробка позиціонування ЗМІ. 
18. Використання маркетингових досліджень в процесі побудови бренду ЗМІ. 
19. Проектування моделі управління брендом "8" на ЗМІ. 
20. Застосування маркетингових досліджень на 1 циклі моделі "8". 
21. Побудова бренду на 2 циклі моделі "8". 
22. Малий тактичний цикл: операційні плани, операційні дії, контроль ефективності. 
23. Аналіз розходжень в бренд-менеджменті ЗМІ. 
24. Планування операцій з брендовим ЗМІ. 
25. Застосування обраної операції   
26. Використання маркетингових досліджень та ІМК в діяльності бренду ЗМІ. 
27. Побудова антикризової стратегії в діяльності бренду ЗМІ. 


	Опитування
	З метою оцінювання якості курсу, по завершенню курсу, може бути надано анкету-оцінювання.
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