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1. Опис навчальної дисципліни

Найменування показників Галузь знань, освітній рівень

Характеристика
навчальної дисципліни

денна
форма

здобуття
освіти

заочна
форма

здобуття
освіти

Кількість кредитів – 3,5

Галузь знань
06 – Журналістика Нормативна

(за вибором)

Модулів –

Освітній рівень:
Перший (бакалаврський)

Рік підготовки
Змістових модулів – 2 1-й 1-й

Індивідуальне
науково-дослідне

завдання
______________________

_
(назва)

Семестр

2-й 1-й

Загальна кількість годин
– 105

Спеціальність:
061 – «Журналістика»

Лекції

Тижневих годин для
денної форми здобуття
освіти :
аудиторних – 4 год.
самостійної роботи
студента – 2,5 год.

32 год. 16 год.
Практичні, семінарські

32 год. 2 год.
Лабораторні
год. год.

Самостійна робота
41 год. 87 год.

Індивідуальні завдання:
год.

Вид контролю:
(екзамен/залік)

залік залік

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи
становить (%):

для денної форми здобуття освіти – 67,2 % : 43,05 %
для заочної форми здобуття освіти – 18,9 : 91,35%



2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета курсу – дати комплексне уявлення про феномен комунікації в системі ЗМК.
Запропонований курс покликаний виробити у майбутніх журналістів системне знання
у сфері інформаційних і комунікаційних явищ.

Цілі курсу - навчити студентів розуміти феномен комунікації, теорії та моделі
комунікації, дати засади комунікативних стратегій, методи вивчення масової
комунікації, ефектів масової комунікації, сформувати у них вміння застосовувати
набуті знання у журналістській практиці.

Після завершення курсу студент буде знати:

● категоріальний апарат
● види та типи комунікації
● теорії та моделі масової комунікації
● функції комунікації

У процесі навчання студенти повинні набути певних знань, щоб уміти:

● вільно оперувати термінологією, що стосується питань комунікації
● визначити учасників комунікаційного дії
● аналізувати мотиви, структуру, мету комунікативного явища
● осмислити явища масової комунікації

3. Програма навчальної дисципліни
Змістовий модуль 1. Комунікація як феномен

Тема 1. Вступ. Огляд предметно-фахового апарату, літератури, формулювання завдань
курсу (2 год.).
Тема 2. Поняття комунікації та масової комунікації.
Теорія масової комунікації як наукова дисципліна. Складові масової комунікації. Поняття
«комунікація». Види комунікації (вертикальна/горизонтальна тощо). Типи комунікації
(інтерперсональна, міжособистісна, групова і масова). Ієрархічна і демократична типи
комунікації. Міждержавна і міжкультурна комунікація Спілкування і комунікація.
Комунікація як трансмісія. Комунікація як розуміння інших. Комунікація як вплив за
допомогою знаків і символів (4 год.).
Тема 3. Мотиви комунікації.
Комунікативна функція як базова потреба людини і соціуму. Сенси комунікації. Комунікація і
код. Мотиви комунікації. Традиційний, функціонально-рольовий і особистісний типи
спілкування. (4 год).
Тема 4. Функції комунікації.
Синхронізація життя соціуму у часі і просторі. Функція соціалізації.
Антропологічний, соціальний, психологічний, ідеальний сенси комунікації.
Функція нагромадження, збереження та передачі інформації. Культурологічна функція.
Функція соціального контролю та захисту. Функція проективної розрядки. Інтегративна
функція. Аксіологічна функція. Дидактична функція. Світоглядна функція. Функції масової
комунікації. (4 год.).
Тема 5. Масова комунікація та її складові.
Комунікант та аудиторія. Комунікативне повідомлення. Особливості комунікації під час
війни. Роль і місце категорії мас у системі масової комунікації. Поняття «маса» та масовий».
Теорія мас Г. Лебона. Концепція мас Х. Ортеги-і-Гасета. Ознаки та види «маси» як цільової
аудиторії. Сугестія як форма маніпуляції. Масові настрої. Суспільна думка. Масова



свідомість. Масова поведінка. Пропаганда та маніпуляція – спільне та відмінне. Механізми
маніпуляції та способи їх розпізнавання та уникнення. Форми захисту від маніпуляції (6 год.
).

Змістовий модуль 2. Теорії та моделі масової комунікації
Тема 6. Теорії масової комунікації.
Теорія стереотипів. Теорія когнітивного дисонансу. Теорія спіралі мовчання Е.
Ноель-Нойман. Теорія «порядку дня» М. МакКомбса та Д. Шоу. Теорія Г. М. МакЛюена.
Інформаційна теорія. Франкфуртська школа. Теорія Н. Лумана. Мас-медіа в концепції П.
Бурдьє (4 год.).
Тема 7. Моделі масової комунікації.
Модель комунікації Р. Якобсона. Модель комунікації Ю. Лотмана. Модель комунікації С.
Вовканича (ДІМ нації – концепція духовно-інформаційної мобільності нації).
Модель Г. Лассуела. Модель У. Шрамма. Модель комунікації К. Шеннона.
Соціально-культурологічна модель А. Тудора. Модель Т. Гобана-Класа (4 год.)
Тема 8. Ефекти масової комунікації.
Вплив мас-медіа на аудиторію. Ефект як наслідок процесу комунікації. Ефекти трансляції
медіа-інформації («реальності», «стадності», «бумеранга», «відчуження». «тасування карт»,
«аксіоматичних доказів», «запізнілої реакції»). Теорія магічної кулі. Теорія шприца. Теорія
культивації Дж. Гербнера. Концепція К. Ховленда щодо ефектів масової комунікації.
Концепція В. Шульца («стимул-реакція», «нові орієнтації»). Концепція медіа-ефектів У.
МакГуайра. Теорія парасоціальної взаємодії Д, Хортона і Р. Воля. (4 год.)
Тема 9. Міжкультурна комунікація.
Теорія мовленнєвої акомодації Х. Гейсла. Теорія «обличчя» в переговорах С. Тунг-Туми.
Теорія мовленнєвих кодів Дж. Філіпсена. (2 год.)

Теми практичних занять
Тема 1. Вступ. Огляд предметно-фахового-апарату (2 год).
Тема 2. Поняття комунікації та масової комунікації (4 год.).
Тема 3. Мотиви комунікації (4 год).
Тема 4. Функції комунікації (4 год.).
Тема 5. Масова комунікація та її складові (4 год.).
Тема 6. Теорії масової комунікації (4 год.).
Тема 7. Моделі масової комунікації (4 год.).
Тема 8. Ефекти масової комунікації (4 год.).
Тема 9. Міжкультурна комунікація (2 год.).

4. Структура навчальної дисципліни
Назви змістових

модулів і тем
Кількість годин

денна форма заочна форма
усьог

о
у тому числі усьог

о
у тому числі

л п лаб
.

інд
.

с.
р.

л п лаб
.

інд
.

с.
р.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
Модуль 1

Змістовий модуль 1. Комунікація як феномен
Тема 1. Вступ.
Огляд
предметно-фаховог
о апарату,

6 2 2 2 1 0,
2

7



літератури,
формулювання
завдань курсу
Тема 2. Поняття
комунікації та
масової комунікації.
Теорія масової
комунікації як
наукова дисципліна.

14 4 4 6 2 0,
2

10

Тема 3. Мотиви
комунікації.

14 4 4 6 2 0,
2

10

Тема 4. Функції
комунікації.
Функції масової
комунікації

9 4 4 5 2 0,
2

10

Тема 5. Масова
комунікація та її
складові.

9 4 4 5 2 0,
2

10

Разом за змістовим
модулем 1

60 1
8

1
8

24 9 1 47

Змістовий модуль 2.
Теорії та моделі масової комунікації

Тема 6. Теорії
масової комунікації.

15 4 4 7 2 0,
4

10

Тема 7. Моделі
масової комунікації

9 4 4 5 2 0,
2

10

Тема 8. Ефекти
масової комунікації

7 4 4 3 2 0,
2

10

Тема 9.
Міжкультурна
комунікація

6 2 2 2 1 0,
2

10

Разом за змістовим
модулем 2

45 1
4

1
4

17 7 1 40

Усього годин 105 3
2

3
2

41 1
6

2 87

Модуль 2
ІНДЗ - - - - - -

Усього годин

5. Теми семінарських занять
№
з/п

Назва теми Кількість
годин

1
2
...

6. Теми практичних занять
№
з/п

Назва теми Кількість
годин

1 Вступ. Огляд предметно-фахового-апарату 2
2 Тема 2. Поняття комунікації та масової комунікації 4
3 Тема 3. Мотиви комунікації 4



4 Тема 4. Функції комунікації 4
5 Тема 5. Масова комунікація та її складові 4
6 Тема 6. Теорії масової комунікації 4
7 Тема 7. Моделі масової комунікації 4
8 Тема 8. Ефекти масової комунікації 4
9 Тема 9. Міжкультурна комунікація 2

7. Теми лабораторних занять
№
з/п

Назва теми Кількість
годин

1
2
...

8. Самостійна робота

№
з/п

Назва теми Кількість
годин

1 Тема 1. Вступ. Огляд предметно-фахового-апарату 2
2 Тема 2. Поняття комунікації та масової комунікації 6
3 Тема 3. Мотиви комунікації 6
4 Тема 4. Функції комунікації 5
5 Тема 5. Масова комунікація та її складові 5
6 Тема 6. Теорії масової комунікації 7
7 Тема 7. Моделі масової комунікації 5
8 Тема 8. Ефекти масової комунікації 3
9 Тема 9. Міжкультурна комунікація 2

Разом 41

9. Індивідуальні завдання
1. ІНДЗ – підготовка та публічна презентація індивідуального (за бажання здобувачів –
командного) медіпроєкту. На основі опрацювання рекомендованої літератури студент має
підготувати аналіз комунікативної моделі /стратегії з цільовою аудиторією українського ЗМК.

10. Методи навчання

Результати навчання
Після завершення цього курсу студент
буде :
знати:

● категоріальний апарат
● види та типи комунікації
● теорії та моделі масової

комунікації
● функції комунікації
● ефекти масової комунікації

вміти:
● вільно оперувати

термінологією, що стосується
питань комунікації

Методи навчання і
викладання:
Лекції, практичні
заняття, дискусії.
майстер-класи
українських
комунікаційників,

Методи оцінювання
досягнення результатів
навчання
усний та письмовий
контроль, а також методи
самоконтролю і самооцінки.



● визначити учасників
комунікаційного дії

● аналізувати мотиви, структуру,
мету комунікативного явища

● осмислити явища масової
комунікації

комунікувати з цільовою аудиторією

11. Методи контролю
Опитування, оцінювання рівня опрацювання рекомендованої літератури, контроль

відвідування, своєчасність виконання завдань.

12. Розподіл балів, які отримують студенти
Приклад для заліку

Поточне тестування та самостійна робота Сума
Змістовий модуль 1 Змістовий модуль 2

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 Модульна
підсумкова

робота

100

10 10 10 10 10 10 10 10 20
Т1, Т2 ... Т9 – теми змістових модулів.

Шкала оцінювання: національна та ЄКТС

Оцінка
ЄКТС

Сума балів
за всі види
навчальної
діяльності

Оцінка за національною шкалою

для екзамену, курсового
проекту (роботи), практики

для заліку

А 90 – 100 відмінно

зараховано
В 81-89

добреС 71-80

D 61-70
задовільноE 51-60

FX
21-50 незадовільно з можливістю

повторного складання

не зараховано з
можливістю повторного

складання
F

0-20
незадовільно з

обов’язковим повторним
вивченням дисципліни

не зараховано з
обов’язковим повторним
вивченням дисципліни

* кількість балів для оцінок «незадовільно» (FX i F) визначається Вченими

радами факультетів (педагогічною радою коледжу).

13. Методичне забезпечення
Робоча програма навчальної дисципліни «Теорія комунікації»

14. Рекомендована література



Базова:
1. Квіт С. Масові комунікації. – К., 2008.
2. Ортега-і-Гасет Х. Бунт мас. – К., 1993.
3. Різун В. Теорія масової комунікації. – К. 2008.
4. Різун В. Маси: Тексти лекцій. – К., 2003.
5. Манакін В. Мова і міжкультурна комунікація. – К., 2012.
6. Житарюк М. Теорії та моделі масової інформації (Масова комунікація): навч.-метод.посібник /

М. Житарюк. - Львів : ЛНУ імені Івана Франка, 2018. - 244 с.

Допоміжна:
1. Вовканич С. Інформація. Інтелект. Нація. – Львів, 1999.
2. Зражевська Н. І. Масова комунікація і культура. – Черкаси, 2006.
3. Капусцінський Р. Автопортрет Репортера / Пер. з польської Б.Матіяш. — К.: Темпора,

2011. — 134 с.
4. Онуфрів С., Квасниця О. Соціальний психолог Олег Покальчук: «Перше чого треба

навчитися – це називати речі своїми іменами» / Режим електроню доступу. -
http://universum.lviv.ua/previous-site/journal/2015/3/pokal.htm

15. Інформаційні ресурси
http://stv.detector.media

Розробила: доцент КВАСНИЦЯ О. Ю.

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%91%D0%BE%D0%B3%D0%B4%D0%B0%D0%BD%D0%B0_%D0%9C%D0%B0%D1%82%D1%96%D1%8F%D1%88
http://universum.lviv.ua/previous-site/journal/2015/3/pokal.htm
http://stv.detector.media

