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ЗЕЛЕНІ РЕПОРТЕРИ



Модуль 1
Цей модуль навчає та надихає молодь ставати
зеленими репортерами, які відстоюватимуть
екологічну стійкість за допомогою сучасних
технологій та соціальних медіа. Він охоплює роль і
вплив зелених репортерів, важливість сталого
розвитку та практичні кроки для просування
екологічних практик. Учасники дізнаються, як
створювати та проводити ефективні екологічні
кампанії, розуміти виклики, з якими стикаються
зелені репортери, і отримають практичний досвід у
розробці та представленні своїх матеріалів. Модуль
має на меті надихнути на особисті та колективні дії
для розв'язання екологічних проблем і захисту
планети.

Ключові висновки з модуля:
Розширення можливостей: молодь отримує можливість

використовувати свої голоси та платформи для просування
екологічної стійкості.

Розвиток навичок: учасники набувають практичних навичок
у створенні кампаній, дослідженні та комунікації.

Обізнаність та дії: модуль підкреслює важливість особистих
та колективних дій у розв'язуванні екологічних проблем.

Співпраця: заохочує командну роботу та навчання в
колективі для розробки ефективних екологічних кампаній.



Хто такі зелені репортери?
Зелені репортери – це люди, які інформують
громадськість про проблеми навколишнього
середовища та просувають сталий розвиток. Вони
використовують сучасні технології та соціальні
медіа для підвищення обізнаності про зміну
клімату, забруднення та інші екологічні виклики.
Метою зелених репортерів є надихати на дії та
сприяти змінам через свої матеріали..

Розуміння Сталого Розвитку та Зеленої Журналістики

Що таке Сталий Розвиток? Сталий розвиток
— це практика підтримання процесів розвитку
протягом тривалого часу без виснаження
ресурсів. Вона передбачає мінімізацію шкоди
планеті та забезпечення доступності ресурсів
для майбутніх поколінь.

Що таке Зелена Журналістика? Зелена журналістика
зосереджена на екологічних питаннях, пропагує практики
сталого розвитку та викриває шкідливу для
навколишнього середовища діяльність. Зелені репортери
використовують соціальні медіа, щоб охопити широку
авдиторію, ділячись історіями, порадами та рішеннями
для збереження планети.



Що означає бути зеленим репортером? Бути
зеленим репортером – це втілювати цінності
сталого розвитку та дотримуватись екологічно
безпечних практик як особисто, так і колективно,
професійно. Це включає висвітлення екологічних
викликів і проблем та просування практичних рішень,
таких як зменшення спожитої енергії, використання
відновлювальних джерел енергії, сталий розвиток
сільського господарства та мінімізація використання
одноразового пластику. Їхня робота зосереджена на
натхненні глобальної авдиторії до впровадження
сталих практик, підвищення обізнаності та сприяння
змінам.

Роль і вплив Зелених Репортерів
Зелені репортери відіграють критичну роль у сучасному світі, бо вони:

підвищують обізнаність з нагальними
екологічними проблемами;
пропонують інноваційні рішення
для боротьби зі зміною клімату;
освічують громадськість щодо
сталих практик;
надихають інших до дій задля
сталого майбутнього.

Проте зелені репортери також стикаються з такими викликами, як
недостатнє фінансування, потенційна небезпека під час викриття
впливових галузей промисловості та ризик дискредитації.



Як Стати Зеленим Репортером

Почніть із себе, втілюйте цінності сталого
розвитку у своєму повсякденному житті.
Розумійте поточний стан навколишнього
середовища, визначайте першопричини
проблем і зобов'язуйтесь до особистих змін.

Використовуйте можливості

соціальних мереж, щоб поділитися

своїм повідомленням. Застосовуйте

яскраві візуальні матеріали,

захопливі історії та інформативний

контент для залучення та навчання

своєї авдиторії.

Поділіться простими для реалізації
порадами, як-от: зменшити споживання
енергії, використовувати відновлювану
енергію та мінімізувати споживання
одноразового пластику. Заохочуйте інших
робити екологічний вибір.



Сценарій Воркшопу
Кампанія для Захисту Довкілля

Ідея: Надати молоді інструменти та навички для
створення захоплюючих кампаній, що
просувають екологічні практики, через розуміння
ролі зелених репортерів та їхню діяльність.

Тривалість: 2 дні, по 4 години щодня

День 1:
1. Вступ (15 хв). Привітання, розігрів і розминка.
2. Теорія (45 хв). Розуміння кампаній, створення рекламних

постерів, визначення проблем, цілей та цільових груп.
3. Воркшоп (40 хв). Групова діяльність для визначення

проблем та цілей на основі представлених сценаріїв
(сміття в Штипі та вирубка лісів у Берово).

4. Презентація (10 хв). Команди презентують свої ідеї.
5. Обговорення (10 хв). Оцінка й особисті думки.
6. Перерва (15 хв).
7. Теорія (45 хв). Створення контенту для кампанії та

рекламної стратегії.
8. Воркшоп (40 хв). Групова діяльність для створення

рекламних стратегій з використанням технік push/pull.
9. Презентація (10 хв). Команди презентують свої ідеї.
10.Обговорення (10 хв). Оцінка і особисті думки.



Цілі:
○ Надати молоді знання та навички для розробки

та проведення екологічних кампаній.
○ Сприяти інтересу молоді до кліматичних

проблем.
○ Імітувати досвід роботи зеленим репортером,

щоб заохотити до участі в сталому розвитку.●

Матеріали: папір для фліпчарту, маркери, ручки, наліпки
(post-it notes).

День 2:
1. Вступ (10 хв). Привітання та розігрів.
2. Теорія (40 хв). Концепції сталого розвитку, зелена
репортажистика і роль зеленого репортера.
3. Воркшоп (40 хв). Дослідження в парах і презентація про
зелених репортерів, їхні адвокаційні питання та основні
екологічні проблеми.
4. Презентація (20 хв). Команди представляють свої
висновки.
5. Обговорення (10 хв). Оцінка та особисті думки.
6. Перерва (15 хв).
7. Теорія (30 хв). Огляд створення кампаній, повідомлень,
рекламних стратегій та зеленої репортажистики.
8. Майстерня (60 хв). Групи створюють та поширюють
постери кампаній на обрані екологічні проблеми.
9. Презентація (20 хв). Команди презентують свої постери
кампаній та повідомлення.
10. Обговорення (10 хв). Оцінка та особисті думки.



Дякую!

Проєкт #NewME фінансується за підтримки програми
Erasmus+ Європейського Союзу. Підтримка

Європейської Комісії у виробництві цієї публікації не є
схваленням її змісту, який відображає лише погляди
авторів, і Комісія не несе відповідальності за будь-яке
використання інформації, що міститься в публікації.


