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Вул. Генерала Чупринки, 49, м. Львів, 79044.

Факультет та кафедра, за
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дисципліна

Факультет журналістики, кафедра радіомовлення і телебачення.

Галузь знань, шифр та
назва спеціальності

C7 Журналістика

Викладачі дисципліни Білоус Оксана Михайлівна, кандидат наук із соціальних комунікацій, доцент кафедри радіомовлення і
телебачення
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викладачів

(032) 239-47-64; (032) 239-40-30,
oksana.bilous@lnu.edu.ua
iryna.burovets@lnu.edu.ua

Консультації з питань
навчання по дисципліні
відбуваються

Щоп'ятниці о 15 год: Львів, вул. Генерала Чупринки, 49, ауд.310, а також за попередньою домовленістю
Можливі консультації в дистанційній формі із застосуванням онлайн-платформ WhatsApp, Zoom. Для
погодження часу онлайн-консультацій прохання писати на електронну пошту викладача.

Сторінка дисципліни https://journ.lnu.edu.ua/mahistr-normatyvni-navchalni-dystsypliny-2025

Інформація про курс Навчальна дисципліна є обовʼязковою дисципліною зі спеціальності С7 «Журналістика» для освітньої
програми «Журналістика», яку викладають у III семестрі в обсязі 3 кредитів (за ЄКТС).

http://lnu.edu.ua/
mailto:iryna.burovets@lnu.edu.ua


Коротка анотація курсу Дисципліна «Аудіовізуальні формати: креатив, фактчекінг, інструменти створення» спрямована на
ознайомлення студентів з різноманітними аудіовізуальними форматами в журналістиці, розвиток
креативних навичок у створенні контенту, а також опанування методів фактчекінгу та сучасних інструментів
для виробництва аудіовізуальних матеріалів.

У межах курсу студенти досліджуватимуть еволюцію аудіовізуальних форматів, принципи креативного
мислення, сторітелінг, методи перевірки інформації, журналістські стандарти, основи відео- та
аудіопродакшну, а також стратегії просування контенту на цифрових платформах.

За результатами навчання студенти зможуть аналізувати та створювати якісний аудіовізуальний контент,
застосовувати фактчекінг у журналістській роботі, розробляти сценарії, працювати з монтажними
програмами та ефективно просувати медіапродукти в цифровому середовищі.

Мета та цілі курсу Мета: Надати студентам теоретичні знання та практичні навички, необхідні для створення якісного
аудіовізуального контенту, з урахуванням креативних підходів, методів фактчекінгу та використання
сучасних інструментів.

Навчальні цілі:
● Студенти/ки аналізують історію та еволюцію аудіовізуальних форматів у журналістиці, вивчаючи

ключові тенденції, щоб визначати їхній вплив на сучасний медіаринок.
● Студенти/ки оцінюють особливості різних типів аудіовізуального контенту (новини,

документалістика, розважальні формати), порівнюючи їхню структуру та стилістику, щоб обирати
оптимальні формати для різних платформ і аудиторій.

● Студенти/ки створюють власний аудіовізуальний контент, використовуючи принципи сторітелінгу та
сценарної розробки, щоб реалізовувати якісні журналістські або комунікаційні проєкти.

● Студенти/ки застосовують методи фактчекінгу під час роботи з аудіовізуальними матеріалами,
використовуючи інструменти перевірки інформації, щоб забезпечувати достовірність журналістських
матеріалів.



● Студенти працюють із сучасними технологіями аудіо- та відеопродакшну, освоюючи інструменти
монтажу, графіки та звукозапису, щоб створити власний подкаст (аудіо або відео).

Література для вивчення
дисципліни

Базова література:
Бойд Ендрю. Ефірна журналістика. Технології виробництва ефірних новин / Ендрю Бойд. – К.: Київська
типографія, 2007. – 432 с.
Geller Valerie. CreatingPowerfulRadio: Getting, Keeping, & Growing Audiences for News, Talk, Information, and
Personality /Valerie Geller; edited by Turi Ryder.
Нюзум Ерік. Гучніше! Як створювати круті подкасти. – К.: Vivat, 2022. – 336 с.
Chapman J., Kinsey M. Broadcast Journalism: A Critical Introduction. Routledge, 2009. - 278 p.
Лівін М. Сторітелінг для очей, вух і серця – К.: Наш формат, 2020. – 184 с.
Телевізійна та радіокомунікація: історія, теорія, новітні практики: підручник / В.В.Лизанчук, І.В.Крупський,
О.М.Білоус, П.Я.Дворянин та ін.; за ред. д-ра філол. наук, проф. В.В.Лизанчука. Львів: ЛНУ імені Івана
Франка, 2021. – 420 с.
Лукіч А. Мої думки про кіно. Як перекласти життя на сценарій / Антоніо Лукіч. – Київ : Видавництво
Stretovych, 2025. – 344с.
Дворянин П. Звукова атмосфера в радіотворчості / П. Дворянин // Теле- та радіожурналістика. – 2009. –
Вип.8. – С. 131 – 135.
Зінсер Вільям. Як писати добре: класичний посібник зі створення нехудожніх текстів. К.: вид-во «Наш
формат», 2022. 296 с.
Романюк В.С. (2023). Фактчекінг та спростування фейкової інформації: виклики та досягнення. Українські
медіа в умовах війни: Правові норми та досвід. Варшава, с. 225-241.
SMM-тренди 2025: як дієво просувати бренд у соцмережах /
https://business.diia.gov.ua/history-of-success/smm-trendy-2025-iak-diievo-prosuvaty-brend-u-sotsmerezhakh

Рекомендована література:
Hullfish Steve Art of the Cut. Conversations with Film and TV Editors, Volume II 2025. – 354 p.
Лизанчук В. В. Основи радіожурналістики: Підручник — К.: Знання, 2006. — 628 с. + компакт-диск.
Phillip L. Harris, Gil Garcia Television Production & Broadcast Journalism, 3rd Edition. - 182 p.
Goodheart-Willcox, 2018. - 140 p.

https://business.diia.gov.ua/history-of-success/smm-trendy-2025-iak-diievo-prosuvaty-brend-u-sotsmerezhakh


ЛюбченкоЮ. В. Виражальна система радіожурналістики: монографія / Ю. В. Любченко. – Запоріжжя: АА
Тандем, 2016. – 192 с.
Барнет Б., Еванз Д. Дизайн-мислення. Спроектуй своє життя – 2-ге вид. – К.: Наш формат, 2019. – 224 с.
Анатомія письменниці. Як творити живі тексти. Збірка / упорядниця Слава Світова. – Київ: Creative women
Publishing, 2021. – 248 с.
Титаренко М. Не музи, а м'язи. 50 вправ з творчопису. – К. : Лабораторія, 2023. – 360 с.
Холл Кіндра. Сторітелінг, який не залишає байдужим / Кіндра Холл; пер. з англ. Оксани Олійник. – Київ,
Yakaboo Publishing, 2024. – 240 с.
Кулішова Н.Є., Карпенко М.В. ЖИВИЙМОНТАЖ: ДИНАМІКА ПРОСТОРУ І ЧАСУ /
https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
ДЕЗІНФОРМАЦІЯ ТА ШТУЧНИЙ ІНТЕЛЕКТ: (НЕ)ВИДИМА ЗАГРОЗА СУЧАСНОСТІ /
https://cedem.org.ua/analytics/dezinformatsiya-shtuchnyi-intelekt/
Romaniuk, V ., Churanova O. (2023). Anti-EU Narratives through the Russian-Ukrainian War in the Light of
StopFake.org's Debunks, Dykinson’s Editorial, Madrid, 39-63. ISBN: 978-84-1170-710-7, https://bit.ly/47QPRMh
Romaniuk, V . (2023). Disinformation narratives of hate as a tool of escalating Russia's war against Ukraine (based
on stopfake fact-checking project materials), Estonian Journal of Military Studies.
Co-Intelligence: Living and Working with AI by Ethan Mollick (2024)
РЕГУЛЮВАННЯШТУЧНОГО ІНТЕЛЕКТУ: ДОСВІД США /
https://cedem.org.ua/analytics/shtuchnyi-intelekt-usa/
Кодекс етики українського журналіста / https://cje.org.ua/ethics-codex/

Обсяг курсу 24 год. аудиторних занять. З них 8 год. лекційних, 16 год. практичних і 66 год. самостійної роботи

Очікувані результати
навчання

Знання та розуміння:
● Описати основні етапи розвитку аудіовізуальних форматів у журналістиці.
● Визначити ключові особливості різних типів аудіовізуального контенту (новини, документалістика,

розважальні формати тощо).
● Розуміти принципи креативного підходу до створення аудіовізуального контенту.
● Оцінювати роль фактчекінгу в журналістиці та аудіовізуальних медіа.

https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://cedem.org.ua/analytics/dezinformatsiya-shtuchnyi-intelekt/
https://cedem.org.ua/analytics/shtuchnyi-intelekt-usa/
https://cje.org.ua/ethics-codex/


Практичні навички:
● Аналізувати аудіовізуальні матеріали за їхньою структурою, стилем та якістю подачі інформації.
● Розробляти концепції та сценарії для різних форматів аудіовізуального контенту.
● Використовувати сучасні цифрові інструменти для створення та редагування відео- та

аудіоматеріалів.
● Застосовувати методи фактчекінгу для перевірки достовірності інформації у медіаматеріалах.

Комунікаційні компетентності:
● Працювати в команді над створенням аудіовізуальних проєктів.
● Аргументовано презентувати власні ідеї та проєкти перед аудиторією.
● Використовувати різні платформи для розповсюдження аудіовізуального контенту (телебачення,

YouTube, соцмережі).

Аналіз та критичне мислення:
● Критично оцінювати якість та достовірність аудіовізуального контенту.
● Виявляти маніпуляції та дезінформацію у відео- та аудіоматеріалах.
● Аналізувати вплив аудіовізуального контенту на аудиторію та суспільство.

Самостійне навчання та вдосконалення:
● Використовувати сучасні ресурси та тренди у сфері аудіовізуальної журналістики для професійного

розвитку.
● Самостійно створювати та публікувати аудіовізуальні матеріали відповідно до журналістських

стандартів.
● Вдосконалювати власний стиль роботи з аудіовізуальними форматами.

Компетентності, які сформуються у студентів:
Загальні компетентності:

● Критичне та аналітичне мислення
● Креативність і генерація ідей
● Робота в команді



● Самостійне навчання та адаптивність

Фахові компетентності:

● Розуміння аудіовізуальних форматів та їх специфіки
● Володіння інструментами створення відео- та аудіоконтенту
● Навички фактчекінгу та перевірки інформації
● Вміння адаптувати контент для різних платформ та аудиторій

Після вивчення курсу «Аудіовізуальний контент» у здобувачів сформуються такі загальні та спеціальні
компетентності:

Здатність розв’язувати задачі дослідницького та/або інноваційного характеру у сфері журналістики.
Загальні компетентності
ЗК02. Здатність планувати час та управляти ним.
ЗК03. Здатність генерувати нові ідеї (креативність).
ЗК05. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.
Спеціальні (фахові) компетентності (СК)
СК08. Здатність самостійно планувати, створювати, редагувати та просувати журналістський контент у
різних форматах (друкованому, аудіовізуальному, цифровому) з урахуванням цільової аудиторії, каналів
поширення та професійних стандартів.

Ключові слова аудіовізуальні формати, креативне мислення, контент, фактчекінг, журналістські стандарти,
медіаграмотність, мультимедійні технології, сторітелінг, аудіо/відеопродакшн

Формат курсу Очний/заочний

Теми Подано у формі «СХЕМИ КУРСУ»



Підсумковий контроль,
форма

Створення індивідуального аудіо/візуального проєкту
Тривалість, тема, формат - (над кожним з цих етапів студенти працюватимуть під час модулів)
Базові вимоги:
Тривалість: не менше 8 хвилин (проєкт може складатися з двох пов’язаних епізодів (наприклад, серія з
двох частин, 2 епізоди подкасту тощо)
Формат: відео (репортаж, міні-документалка, відеоблог) або аудіо (подкаст, аудіорепортаж).
Аудиторія: чітко визначена (опис у супровідному файлі).
Тема: суспільно значуща (локальна проблема, історія людини, культурне явище, фактчекінг міфу тощо).
Адаптація: підготовка варіантів для двох платформ (повна версія + скорочена/адаптована).

Супровідний документ (до 1 сторінки):
● назва проєкту
● тема й короткий опис
● формат і структура
● цільова аудиторія
● платформи поширення (2 варіанти)
● застосовані інструменти фактчекінгу

Пререквізити Для вивчення курсу студенти потребують базових знань з навчальної дисципліни «Теорія і методика
журналістської творчості», “Ефірна журналістика”

Навчальні методи та
техніки, які будуть
використовуватися під
час викладання курсу

Лекції з мультимедійними презентаціями.
Практичні заняття з аналізу та створення аудіовізуального контенту (аналіз).
Групові проєкти та обговорення (синтез).
Самостійна робота студентів з підготовки матеріалів та досліджень.

Інтерактивні методи: подкасти, рольова гра, метод мозкової атаки, кейс-метод, навчальні методи з
елементами онлайн-технологій (Canva, Jamboard, Kahoot).



Необхідне обладнання Диктофон, мікрофон, комп’ютер, інтернет, мультимедійний проектор, власні мобільні пристрої, комп’ютер
для монтажу та редагування контенту.

Критерії оцінювання
(окремо для кожного
виду навчальної
діяльності)

Знання студента оцінюємо за 100-бальною шкалою. Бали нараховуємо за такою схемою:

Поточний контроль: під час поточного контролю студент може набрати 50 балів на практичних заняттях.

Підсумкове завдання: аудіовізуальний проєкт - 50 балів
Зміст і структура – 10 балів (послідовність, логіка, відповідність формату темі)
Фактчекінг – 5 балів (перевірка даних, робота з джерелами)
Креативність і сторітелінг – 10 балів (оригінальна подача, сюжетність, залучення героя/ів)
Якість продакшну – 10 балів (звук, монтаж, візуальна грамотність)
Адаптивність – 10 балів (різні варіанти подачі для платформ)
Мовна грамотність і стиль – 5 балів

Академічна доброчесність:
Роботи студентів повинні бути оригінальними, самостійними дослідженнями чи міркуваннями. Відсутність
посилань на використані джерела, фабрикування джерел, списування, втручання в роботу інших студентів –
академічна недоброчесність. Виявлення ознак академічної недоброчесності в письмовій роботі (модульному
контролі) студента є підставою для її незарахуванння. Використання інструментів ШІ допускається лише як
додатковий інструмент опрацювання інформації (переклад, пошук інформації в інтернеті)

Відвідування занять є важливою частиною навчання. Здобувачі освіти мають інформувати викладача про
неможливість відвідати заняття. Студенти зобов’язані дотримуватися усіх термінів виконання завдань
(письмових робіт, презентацій, доповідей), представлення проєктів.

Методика виставлення балів за знання.
Враховуємо всі бали, набрані упродовж семестру (поточне опитування, самостійна робота (доповідь або
презентація) та бали за авторський аудіовізуальний матеріал.



Обов’язково враховуються присутність студента на лекціях та активність на практичних заняттях, а також
недопустимість пропусків та запізнення на заняття. На оцінювання знань впливає несвоєчасне виконання
поставлених завдань, списування, плагіат та ін.

Жодні форми порушення академічної доброчесності не толеруються.

Питання до модульних
контролів.

Питання до змістових модулів:

Модуль 1: Вступ до аудіовізуальних форматів

1. Як відбувалася еволюція (які етапи розвитку) аудіовізуальних форматів?
2. У чому полягають основні відмінності між аудіовізуальними форматами для радіо/телебачення,

інтернету та соціальних мереж?
3. Які основні типи аудіовізуальних форматів та їхні особливості. Наведіть приклади.
4. Як аудіовізуальні формати змінюють спосіб сприйняття інформації?
5. Які фактори впливають на вибір формату для конкретної аудиторії? Як формується ЦА?

Модуль 2: Фактчекінг в аудіовізуальній журналістиці

1. Що таке фактчекінг, і чому він важливий для аудіовізуальної журналістики?
2. Які основні методи фактчекінгу використовуються в журналістиці?
3. Як фактчекінг інтегрується в процес створення аудіовізуального контенту?
4. Наведіть приклади аудіовізуальних матеріалів, де фактчекінг має вирішальне значення.
5. Як перевіряти достовірність відео та аудіофайлів в умовах сучасної дезінформації? (Які є

інструменти ШІ?)

Модуль 3: Креативність у створенні аудіовізуального контенту

1. Що таке креативне мислення, і як воно застосовується в медіа?
2. Як створити ефективний сценарій для аудіовізуального проєкту? Назвіть основні етапи.
3. У чому полягає роль сторітелінгу в створенні аудіовізуального контенту?



4. Як вибір формату контенту впливає на його сприйняття та ефективність?
5. Які інструменти використовуються для розробки креативних ідей в аудіовізуальному контенті?

Модуль 4: Інструменти та технології створення аудіовізуального контенту

1. Які основні інструменти використовуються для редагування відео та аудіо в медіа та журналістиці
зокрема?

2. Як вибір технологій для створення контенту впливає на кінцевий результат?
3. Які переваги та недоліки використання мобільних пристроїв для створення аудіовізуальних

матеріалів?
4. Як новітні мультимедійні технології змінюють підходи до створення журналістських матеріалів?
5. Які основні етапи продакшн-процесу для створення аудіовізуального контенту?

Опитування Анкету-оцінку з метою оцінювання студентами якості викладання навчальної дисципліни надамо після
завершення курсу.

СХЕМА КУРСУ

Схема курсу «Аудіовізуальні формати: креатив, фактчекінг, інструменти створення»

Модуль 1: Вступ до аудіовізуальних форматів

№ Тема Формат Література Завдання Термін
виконання



1.1 Аудіовізуальні формати: історія,
еволюція, сучасний контекст.

Лекція/практичне
заняття

Бойд Ендрю. Ефірна
журналістика. Технології
виробництва ефірних новин
/ Ендрю Бойд. – К.:
Київська типографія, 2007.
– 432 с.
Geller Valerie.
CreatingPowerfulRadio:
Getting, Keeping, & Growing
Audiences for News, Talk,
Information, and Personality
/Valerie Geller; edited by Turi
Ryder.
Телевізійна та
радіокомунікація: історія,
теорія, новітні практики:
підручник / В.В.Лизанчук,
І.В.Крупський, О.М.Білоус,
П.Я.Дворянин та ін.; за ред.
д-ра філол. наук, проф.
В.В.Лизанчука. Львів: ЛНУ
імені Івана Франка, 2021. –
420 с.

Аналіз. Визначити ключові
відмінності між
традиційними (телебачення,
радіо) та цифровими
(онлайн-стрімінги, соціальні
мережі) аудіовізуальними
форматами.

1 тиждень

1.2 Цільова аудиторія
аудіовізуального контенту:
аналіз, сегментація, вплив.
Медіапсихологія.

Практичне заняття Бойд Ендрю. Ефірна
журналістика. Технології
виробництва ефірних новин
/ Ендрю Бойд. – К.:
Київська типографія, 2007.
– 432 с.
Geller Valerie.
CreatingPowerfulRadio:

Дослідження. Оберіть
популярний аудіовізуальний
продукт (новинний сюжет,
документальний фільм,
YouTube-шоу) та визначте
його цільову аудиторію: вік,
соціальний статус, інтереси,

1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р



Getting, Keeping, & Growing
Audiences for News, Talk,
Information, and Personality
/Valerie Geller; edited by Turi
Ryder.
Нюзум Ерік. Гучніше! Як
створювати круті подкасти.
– К.: Vivat, 2022. – 336 с.
Chapman J., Kinsey M.
Broadcast Journalism: A
Critical Introduction.
Routledge, 2009. - 278 p.
Телевізійна та
радіокомунікація: історія,
теорія, новітні практики:
підручник / В.В.Лизанчук,
І.В.Крупський, О.М.Білоус,
П.Я.Дворянин та ін.; за ред.
д-ра філол. наук, проф.
В.В.Лизанчука. Львів: ЛНУ
імені Івана Франка, 2021. –
420 с.

способи споживання
контенту.

1.3 Типи аудіовізуальних форматів:
документалістика, новини,
розважальний контент

Лекція/практичне
заняття

Бойд Ендрю. Ефірна
журналістика. Технології
виробництва ефірних новин
/ Ендрю Бойд. – К.:
Київська типографія, 2007.
– 432 с.
Geller Valerie.
CreatingPowerfulRadio:
Getting, Keeping, & Growing

Аналіз форматів.Оберіть
три різні аудіо або відео
(документальне, новинне,
розважальне) та
проаналізуйте їх за
структурою, стилем подачі,
особливостями
аудіовізуального оформлення.

1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р



Audiences for News, Talk,
Information, and Personality
/Valerie Geller; edited by Turi
Ryder.
Лизанчук В. В. Основи
радіожурналістики:
Підручник—К.: Знання,
2006. — 628 с. +
компакт-диск.
Телевізійна та
радіокомунікація: історія,
теорія, новітні практики:
підручник / В.В.Лизанчук,
І.В.Крупський, О.М.Білоус,
П.Я.Дворянин та ін.; за ред.
д-ра філол. наук, проф.
В.В.Лизанчука. Львів: ЛНУ
імені Івана Франка, 2021. –
420 с.

Підсумкове завдання Модуля 1. Формулювання теми власного аудіовізуального проєкту. Визначте тему, формат, цільову аудиторію,
платформу для поширення та коротко обґрунтуйте вибір.

Модуль 2. Фактчекінг в аудіовізуальній журналістиці

№ Тема Формат Література Завдання Тривалість

2.1 Методи та інструменти
перевірки інформації.
Журналістські стандарти.
Інтеграція фактчекінгу в процес
створення контенту

Лекція/практичне
заняття

- Романюк В.С. (2023).
Фактчекінг та
спростування
фейкової інформації:

Аналіз методів та
інструментів для перевірки
інформації (які використані в
конкретних інформаційних
випусках)

1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р



виклики та
досягнення.
Українські медіа в
умовах війни:
Правові норми та
досвід. Варшава, с.
225-241.

- Кодекс етики
українського
журналіста /
https://cje.org.ua/ethic
s-codex/

Аналіз аудіовізуального
контенту в youtube (визначені
канали) - визначити, які
стандарти були порушені (або
ні)

2.2 Дезінформація та маніпуляції в
аудіовізуальних медіа: методи
протидії. Інструменти ШІ та
фактчекінг

Практичне заняття -ДЕЗІНФОРМАЦІЯ ТА
ШТУЧНИЙ ІНТЕЛЕКТ:
(НЕ)ВИДИМАЗАГРОЗА
СУЧАСНОСТІ /
https://cedem.org.ua/analytics
/dezinformatsiya-shtuchnyi-in
telekt/
-Romaniuk, V., Churanova O.
(2023). Anti-EU Narratives
through the
-Russian-UkrainianWar in
the Light of StopFake.org's
Debunks, Dykinson’s
Editorial, Madrid, 39-63.
ISBN: 978-84-1170-710-7,
https://bit.ly/47QPRMh

Огляд та аналіз: знайти
приклади використання
інструментів ШІ для
створення дезінформації

1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р

https://cje.org.ua/ethics-codex/
https://cje.org.ua/ethics-codex/
https://cedem.org.ua/analytics/dezinformatsiya-shtuchnyi-intelekt/
https://cedem.org.ua/analytics/dezinformatsiya-shtuchnyi-intelekt/
https://cedem.org.ua/analytics/dezinformatsiya-shtuchnyi-intelekt/


-Romaniuk, V . (2023).
-Disinformation narratives of
hate as a tool of escalating
Russia's war against Ukraine
(based on stopfake
fact-checking project
materials), Estonian Journal
of Military Studies.
-Co-Intelligence: Living and
Working with AI by Ethan
Mollick (2024)
-РЕГУЛЮВАННЯ
ШТУЧНОГО ІНТЕЛЕКТУ:
ДОСВІД США /
https://cedem.org.ua/analytics
/shtuchnyi-intelekt-usa/
-Кодекс етики українського
журналіста /
https://cje.org.ua/ethics-codex
/

Підсумкове завдання модуля 2. Групове завдання: підготувати новинний проєкт (випуск новин) з використанням методів фактчекінгу.
Підготувати обґрунтування, які саме методи було застосовано та чому.

Модуль 3. Креативність у створенні аудіовізуального контенту

№ Тема Формат Література Завдання Тривалість

3.1 Принципи креативного
мислення та їх застосування.

Лекція/практичне
заняття

-Бойд Ендрю. Ефірна
журналістика. Технології

"5 способів розповісти
історію" – придумати 5 різних

1 тиждень
Перевірка

https://cedem.org.ua/analytics/shtuchnyi-intelekt-usa/
https://cedem.org.ua/analytics/shtuchnyi-intelekt-usa/
https://cje.org.ua/ethics-codex/
https://cje.org.ua/ethics-codex/


виробництва ефірних новин
/ Ендрю Бойд. – К.:
Київська типографія, 2007.
– 432 с.
-Geller Valerie.
CreatingPowerfulRadio:
Getting, Keeping, & Growing
Audiences for News, Talk,
Information, and Personality
/Valerie Geller; edited by Turi
Ryder.
-Нюзум Ерік. Гучніше! Як
створювати круті подкасти.
– К.: Vivat, 2022. – 336 с.
-Chapman J., Kinsey M.
Broadcast Journalism: A
Critical Introduction.
Routledge, 2009. - 278 p.
-Лівін М. Сторітелінг для
очей, вух і серця – К.: Наш
формат, 2020. – 184 с.
-Лукіч А. Мої думки про
кіно. Як перекласти життя
на сценарій / Антоніо
Лукіч. – Київ : Видавництво
Stretovych, 2025. – 344с.
-Зінсер Вільям. Як писати
добре: класичний посібник
зі створення нехудожніх
текстів. К.: вид-во «Наш
формат», 2022. 296 с.

варіантів подачі однієї теми
(наприклад, "інклюзія") у
форматі аудіовізуального
контенту (новини, інтерв’ю,
документалістика,
TikTok-ролик тощо).

результатів
С/Р



3.2 Сторітелінг в аудіовізуальних
формататах

Лекція/практичне
заняття

-Бойд Ендрю. Ефірна
журналістика. Технології
виробництва ефірних новин
/ Ендрю Бойд. – К.:
Київська типографія, 2007.
– 432 с.
-Нюзум Ерік. Гучніше! Як
створювати круті подкасти.
– К.: Vivat, 2022. – 336 с.
-Chapman J., Kinsey M.
Broadcast Journalism: A
Critical Introduction.
Routledge, 2009. - 278 p.
Лівін М. Сторітелінг для
очей, вух і серця – К.: Наш
формат, 2020. – 184 с.
-Зінсер Вільям. Як писати
добре: класичний посібник
зі створення нехудожніх
текстів. К.: вид-во «Наш
формат», 2022. 296 с.

Групова робота: Написати
коротку історію (до 500 слів),
яка могла б стати основою
для аудіо/відеоісторії.
Визначити ключові емоційні
точки та потенційні візуальні
рішення.

1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р

3.3 Розробка концепцій та сценаріїв
для аудіовізуальних проєктів

Практичне заняття -Лукіч А. Мої думки про
кіно. Як перекласти життя
на сценарій / Антоніо
Лукіч. – Київ : Видавництво
Stretovych, 2025. – 344с.

Підготувати сценарій
креативного ролика (на основі
історії) тривалістю до 1 хв.

1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р



-Лівін М. Сторітелінг для
очей, вух і серця – К.: Наш
формат, 2020. – 184 с.
-ТитаренкоМ. Не музи, а
м'язи. 50 вправ з
творчопису. – К. :
Лабораторія, 2023. – 360 с.
-Холл Кіндра. Сторітелінг,
який не залишає байдужим
/ Кіндра Холл; пер. з англ.
Оксани Олійник. – Київ,
Yakaboo Publishing, 2024. –
240 с.

Підсумкове завдання модуля 3.Напрацювання концепції (історії) власного аудіовізуального проєкту (продовження роботи на основі
напрацювань модуля 1)

Модуль 4: Інструменти та технології створення аудіовізуального контенту

№ Тема Формат Література Завдання Тривалість

4.1 Основи відео- та
аудіопродакшну: технічні
аспекти (огляд популярних
програм)

Лекція/практичне
заняття

Нюзум Ерік. Гучніше! Як
створювати круті подкасти.
– К.: Vivat, 2022. – 336 с.
Chapman J., Kinsey M.
Broadcast Journalism: A
Critical Introduction.
Дворянин П. Звукова
атмосфера в радіотворчості
/ П. Дворянин // Теле- та
радіожурналістика. – 2009.
– Вип.8. – С. 131 – 135.

Дослідження: як змінилися
підходи та технології для
створення аудіо та відео
контенту

1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р



Кулішова Н.Є., Карпенко
М.В. ЖИВИЙ МОНТАЖ:
ДИНАМІКАПРОСТОРУ І
ЧАСУ /
https://openarchive.nure.ua/se
rver/api/core/bitstreams/8188
19a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3
753b1d/content

4.2 Створення аудіовізуальних
проєктів на основі сценаріїв

Лекція/практичне
заняття

- Дворянин П. Звукова
атмосфера в
радіотворчості / П.
Дворянин // Теле- та
радіожурналістика. –
2009. – Вип.8. – С.
131 – 135.

- Нюзум Ерік.
Гучніше! Як
створювати круті
подкасти. – К.: Vivat,
2022. – 336 с.

- Лукіч А. Мої думки
про кіно. Як
перекласти життя на
сценарій / Антоніо
Лукіч. – Київ :
Видавництво
Stretovych, 2025. –
344с.

- Hullfish Steve Art of
the Cut.

Групова робота: Обрати один
зі сценаріїв, розроблених у
модулі 3, та зняти короткий
відеофрагмент (до 1
хвилини), дотримуючись
ключових етапів продакшну
(підготовка, зйомка, монтаж).

1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р

https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content


Conversations with
Film and TV Editors,
Volume II 2025. – 354
p.

- Кулішова Н.Є.,
Карпенко М.В.
ЖИВИЙМОНТАЖ:
ДИНАМІКА
ПРОСТОРУ І ЧАСУ
/
https://openarchive.nu
re.ua/server/api/core/b
itstreams/818819a2-4
df6-42ab-a8e0-ca23e3
753b1d/content

4.3 Створення аудіовізуальних
проєктів на основі сценаріїв

Практичне заняття -Дворянин П. Звукова
атмосфера в радіотворчості
/ П. Дворянин // Теле- та
радіожурналістика. – 2009.
– Вип.8. – С. 131 – 135.
-Нюзум Ерік. Гучніше! Як
створювати круті подкасти.
– К.: Vivat, 2022. – 336 с.
-Лукіч А. Мої думки про
кіно. Як перекласти життя
на сценарій / Антоніо
Лукіч. – Київ : Видавництво
Stretovych, 2025. – 344с.
-Hullfish Steve Art of the
Cut. Conversations with Film

Робота над власним
аудіовізуальним проєктом

1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р

https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content


and TV Editors, Volume II
2025. – 354 p.
-Кулішова Н.Є., Карпенко
М.В. ЖИВИЙ МОНТАЖ:
ДИНАМІКАПРОСТОРУ І
ЧАСУ /
https://openarchive.nure.ua/se
rver/api/core/bitstreams/8188
19a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3
753b1d/content

4.4 Просування аудіовізуального
контенту на цифрових
платформах

Лекція/практичне
заняття

Нюзум Ерік. Гучніше! Як
створювати круті подкасти.
– К.: Vivat, 2022. – 336 с.

SMM-тренди 2025: як дієво
просувати бренд у
соцмережах /
https://business.diia.gov.ua/hi
story-of-success/smm-trendy-
2025-iak-diievo-prosuvaty-br
end-u-sotsmerezhakh

Аналіз кейсів: Дослідити
стратегії просування
успішних аудіовізуальних
проєктів у соцмережах
(YouTube, TikTok, Instagram,
Facebook). Визначити, які
формати найкраще працюють
для різних платформ.

1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р

Підсумкове завдання модуля 4. Підготувати план дистрибуції аудіовізуального проєкту.
Фіналізація створення аудіовізуального проєкту (запис та монтаж).

4.5 Презентація фінальних проєктів Практичне заняття Аналіз та обговорення в групі 1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р

https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://openarchive.nure.ua/server/api/core/bitstreams/818819a2-4df6-42ab-a8e0-ca23e3753b1d/content
https://business.diia.gov.ua/history-of-success/smm-trendy-2025-iak-diievo-prosuvaty-brend-u-sotsmerezhakh
https://business.diia.gov.ua/history-of-success/smm-trendy-2025-iak-diievo-prosuvaty-brend-u-sotsmerezhakh
https://business.diia.gov.ua/history-of-success/smm-trendy-2025-iak-diievo-prosuvaty-brend-u-sotsmerezhakh
https://business.diia.gov.ua/history-of-success/smm-trendy-2025-iak-diievo-prosuvaty-brend-u-sotsmerezhakh


4.6 Презентація фінальних проєктів Практичне заняття Аналіз та обговорення в групі 1 тиждень
Перевірка
результатів
С/Р

Силабус підготувала: Ірина Буровець


